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O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti 
huzuridagi Statistika agentligi direktorining 
2024-yil 15-oktabrdagi 10-mb-son buyrug‘iga
53-ILOVA 

STАTISTIKА HISOBOTI
СТАТИСТИЧЕСКАЯ ОТЧЕТНОСТЬ
	Mansabdor shaxslarning statistika kuzatuvini olib borish uchun zarur bo‘lgan hisobot va boshqa maʼlumotlarni taqdim etmaslikda ifodalangan statistika hisobotlarini taqdim etish tartibini buzishi, hisobot maʼlumotlarini buzib ko‘rsatishi yoki hisobotlarni taqdim etish muddatlarini buzishi O‘zbekiston Respublikasi Maʼmuriy javobgarlik to‘g‘risidagi kodeksning 215-moddasida belgilangan javobgarlikka sabab bo‘ladi.

Нарушение должностными лицами порядка представления статистической отчетности, выразившееся в непредставлении отчетов и других данных, необходимых для проведения статистических наблюдений, искажение отчетных данных или нарушение сроков представления отчетов влечет ответственность, установленную статьей 215 Кодекса Республики Узбекистан об административной ответственности.


	Statistika hisobotlari, internet jahon axborot tarmog‘i vositasida statistika hisobotini elektron shaklda yig‘ish axborot tizimi e-Stat orqali elektron raqamli imzodan foydalangan holda taqdim etiladi. e-Stat avtomatlashtirilgan axborot tizimida mavjud bo‘lgan statistika hisobotlarining elektron shaklini (namunasini) O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti huzuridagi Statistika agentligining www.hisobot.stat.uz rasmiy saytidan olishingiz mumkin.

Статистическая отчетность представляется посредством всемирной информационной сети Интернет через систему сбора статистической отчетности в электронном виде e-Stat с использованием электронной цифровой подписи. Электронные формы статистической отчетности (шаблоны), доступные в системе e-Stat можно получить на официальном сайте Агентства статистики 
при Президенте Республики Узбекистан www.hisobot.stat.uz.
O‘zbekiston Respublikasining “Rasmiy statistika to‘g‘risida”gi Qonunining 32-moddasiga muvofiq, axborot xavfsizligi 
va ma’lumotlarning maxfiyligi kafolatlanadi.
Информационная безопасность и конфиденциальность данных гарантируется в соответствии со статьей 32 Закона Республики Узбекистан «Об официальной статистике».


INNOVАTSIYA FАOLIYATI TO‘G‘RISIDА ____-YIL UCHUN HISOBOT
ОТЧЕТ ОБ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЗА ____ ГОД
	Taqdim etadilar
Представляют
	Taqdim etish muddati
Срок представления
	
	1-innovatsiya shakli

	Yuridik shaxslar 
(kichik korxona va mikrofirmalardan tashqari)
Юридические лица 
(кроме малых предприятий и микрофирм)
	18-martdan kechiktirmay,

chet el sarmoyasi ishtirokidagi yuridik shaxslar 25-martdan kechiktirmay
не позднее 18 марта, юридические лица с участием иностранного капитала не позднее 25 марта
	
	Yillik
Годовая


	Statistika hisobotini taqdim etish muddatining so‘nggi kuni dam olish yoki bayram (ishlanmaydigan) kuniga to‘g‘ri kelsa, undan keyin keladigan birinchi ish kuni muddat tugaydigan kun deb hisoblanadi.

Если последний день срока представления статистической отчетности приходится на выходной или праздничный (нерабочий) день, то днем окончания срока представления отчетности считается первый следующий за ним рабочий день.


	Tashkilot nomi
Наименование организации
	KTUT
ОКПО
	STIR
ИНН

	
	
	


	Hisobot davri
Отчетный период
	
	
	oy
месяц
	
	
	
	
	
	yil
год


1-BOB. INNOVАTSION FАOLLIK
ГЛАВА 1. ИННОВАЦИОННАЯ АКТИВНОСТЬ

(birlik / единиц)

	
	Satr kodi
Код строки
	Hisobot yilida joriy qilingan innovatsiyalar
Количество внедренных инноваций в отчетном году

	
	
	Jami

Всего
	shu jumladan, ishlab chiqarilgan
в том числе разработанных

	
	
	
	O‘z kuchi bilan 

Собствен
ными силами
	Boshqa tashkilotlar bilan hamkorlikda
Совместно с другими организациями
	Boshqa tashkilot tomonidan ishlab chiqarilgan mahsulotlarni o‘zgartirish yoki takomillashtirish orqali

Ваша организация путем изменения или модификации
продукции, разработанной
другой организацией
	Boshqa tashkilotlar tomonidan Другими организациями

	A
	B
	1
	2
	3
	4
	5

	Texnologik innovatsiyalar

Технологические инновации
	101
	
	
	
	
	

	shu jumladan: 

в том числе:
	
	х
	х
	х
	х
	х

	mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar
продуктовые инновации
	102
	
	
	
	
	

	jarayonlar bo‘yicha inovatsiyalar
процессные инновации
	103
	
	
	
	
	

	Marketing innovatsiyalari

Маркетинговые инновации
	104
	
	
	
	
	

	Tashkiliy innovatsiyalar

Организационные инновации
	105
	
	
	
	
	


Agar hisobot yilida sizning tashkilotingiz tugallangan yangiliklarga ega bo‘lsa, ya’ni bozorga yangi yoki takomillashtirilgan mahsulotlar (tovarlar, xizmatlar), xizmatlarni ishlab chiqarish (uzatish)ning yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan usullari, yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan marketing usullari, biznesni yuritish, ish joylarini tashkil etish yoki tashqi aloqalarni tashkil etishning yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan usullari (har bir satrda kiritilgan innovatsiyalar sonini ko‘rsating).

Если в течение отчетного года ваша организация имела завершенные инновации, то есть внедренные на рынке новые или усовершенствованные продукты (товары, услуги), новые или значительно усовершенствованные способы производства (передачи) услуг, новые или значительно улучшенные маркетинговые методы, новые или значительно усовершенствованные методы ведения бизнеса, организации рабочих мест или организации внешних связей (укажите по каждой строке количество внедренных инноваций).
2-BOB. HISOBOT YILIDА YUKLAB JO‘NATILGAN 
TOVАRLАR, ISHLАR, XIZMАTLАR HAJMI
ГЛАВА 2. ОБЪЕМ ОТГРУЖЕННЫХ ТОВАРОВ, РАБОТ И УСЛУГ ЗА ОТЧЕТНЫЙ ГОД 

(ming so‘m / тысяч сум)

	Ko‘rsatkichlar nomi 

Наименование показателей
	Satr kodi

Код строки
	Jami

Всего
	ulardan O‘zbekiston Res-publikasidan tashqariga
из них за пределы Республики Узбекистан
	shu jumladan, MDH davlatlariga
в том числе в страны СНГ
	1-ustundan yangi innovatsion mahsulotlar, ishlar, xizmatlar

Из графы 1 инновационные товары, работы, услуги новые 

	
	
	
	
	
	ichki bozor uchun 

для внутреннего рынка
	jahon bozori uchun

для мирового рынка

	А
	B
	1
	2
	3
	4
	5

	Yuklab jo‘natilgan (o‘z kuchi bilan ishlab chiqarilgan) tovarlar, bajarilgan ishlar va xizmatlar (QQS va aksizsiz)

Отгружено товаров собственного производства, выполнено работ и услуг собственными силами (без НДС и акциза) 
	201
	
	
	
	Х
	Х

	shu jumladan: / в том числе:
	
	
	
	
	
	

	innovatsion tovarlar, ishlar, xizmatlar 
инновационные товары, работы, услуги 
	202
	
	
	
	
	

	ulardan: / из них:
	
	
	
	
	
	

	oxirgi uch yil ichida yangi joriy qilingan yoki sezilarli texnologik takomillashtirilgan mahsulotlar 
продукция вновь внедренная или подвергавшаяся значительным технологи-ческим изменениям в течение последних трех лет 
	203
	
	
	
	
	

	so‘nggi uch yil ichida takomillashtirilgan mahsulotlar

продукция, подвергавшаяся усовершенствованию в течение последних трех лет
	204
	
	
	
	
	

	boshqa innovatsion mahsulotlar
прочая инновационная продукция 
	205
	
	
	
	
	

	202-satrdan nanotexnologiya bilan bog‘liq bo‘lgan innovatsion tovarlar, ishlar va xizmatlar

Из строки 202 инновационные товары, работы, услуги, связанные с нанотехнологиями
	206
	
	
	
	
	


3-BOB. HISOBOT YILIDА MOLIYALАSHTIRISH MАNBАLАRI BO‘YICHА

TEXNOLOGIK, MАRKETING VА TАSHKILIY INNOVАTSIYALАRGА XАRАJАTLАR
ГЛАВА 3. ЗАТРАТЫ НА ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ, МАРКЕТИНГОВЫЕ И ОРГАНИЗАЦИОННЫЕ ИННОВАЦИИ 
ПО ИСТОЧНИКАМ ФИНАНСИРОВАНИЯ ЗА ОТЧЕТНЫЙ ГОД
(ming so‘m / тысяч сум)

	Ko‘rsatkichlar nomi
Наименование показателей
	Satr kodi / Код строки
	Jami
Всего
	shu jumladan, moliyalashtirish manbalari bo‘yicha
в том числе по источникам финансирования

	
	
	
	tashkilotning o‘z mablag‘lari
собственные средства 
организации
	chet el investit-siyalari
иностранные инвестиции
	ulardan chet el banklari kreditlari
из них кредиты иностранных банков
	tijorat banklari-ning kre-ditlari va boshqa tashkilotlarning qarz mablag‘lari
кредиты коммерческих банков и заемные средства других организаций
	ulardan imtiyozli shartlarda berilgan kreditlar
из них 
кредиты, предостав-ленные на льготных условиях
	budjet mablag‘-lari
бюджетные средства
	ulardan davlat investitsiya fondlari mablag‘lariиз них 
средства государст-венных инвестиционных фондов
	maqsadli budjetdan tashqari fond 

mablag‘-lari
средства целевых внебюджетных фондов
	boshqa mablag‘-lar
прочие
средства
	ulardan venchur fondlari mablag‘lari
из них средства венчурных фондов

	А
	B
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Texnologik, marketing va tashkiliy innovatsiyalarga xarajatlar (302,313, 314 satrlar yig‘indisi)
Затраты на технологические, маркетинговые 
и организационные инновации (сумма строк 302,313, 314)
	301
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Texnologik innovatsiyalarga umumiy (kapital va joriy) xarajatlar (303-306,308-312 satrlar yig‘indisi)
Общие (капитальные и текущие) затраты на технологические инновации (сумма строк 303-306,308-312) 
	302
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	shu jumladan: / в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	yangi mahsulotlar, xizmatlar va ularni ishlab chiqarish (yetkazib berish) uslublarini, yangi ishlab chiqarish jarayonlarini tadqiq qilish va ishlab chiqish
исследование и разработка новых продуктов, услуг 
и методов их производства (передачи), новых производственных процессов
	303
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	yangi mahsulotlarni, xizmatlarni va ularning ishlab chiqarish (yetkazib berish) uslublarini, yangi ishlab chiqarish jarayonlarini loyihalashtirish, dizayni va boshqa (ilmiy tadqiqot va ishlovlar bilan bog‘liq bo‘lmagan) ishlanmalar
производственное проектирование, дизайн и другие разработки (не связанные с научными исследованиями и разработками) новых продуктов, услуг и методов их производства (передачи), новых производственных процессов 
	304
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	texnologik innovatsiyalar bilan bog‘liq mashina 
va asbob-uskunalar sotib olish
приобретение машин и оборудования, связанных 
с технологическими инновациями
	305
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	yangi texnologiyalar sotib olish
приобретение новых технологий
	306
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ulardan patentga huquqlar, ixtirolardan, sanoat namunalaridan, foydali modellardan foydalanishga litsenziyalar
из них права на патенты, лицензии на использование изобретений, промышленных образцов, полезных моделей
	307
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	dasturiy vositalar sotib olish
приобретение программных средств
	308
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	yangi mahsulotlar ishlab chiqarish, yangi xizmatlar yoki ularni ishlab chiqarish (yetkazib berish) uslublarini joriy etish uchun ishlab chiqarishni tayyorlashning boshqa turlari
другие виды подготовки производства для выпуска новых продуктов, внедрения новых услуг или методов их производства (передачи) 
	309
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	innovatsiyalar bilan bog‘liq bo‘lgan xodimlarni o‘qitish va tayyorlash
обучение и подготовка работников, связанных 
с инновациями
	310
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	marketing tadqiqotlari
маркетинговые исследования 
	311
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	texnologik innovatsiyalarga boshqa xarajatlar
прочие затраты на технологические инновации
	312
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Marketing innovatsiyalarga xarajatlar
Затраты на маркетинговые инновации
	313
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Tashkiliy innovatsiyalarga xarajatlar

Затраты на организационные инновации
	314
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Texnologik innovatsiyalar turlari bo‘yicha xarajatlar 
(315 va 316-satrlar yig‘indisi 302-satrdagi maʼlumotga teng)
Затраты по типам технологических инноваций (сумма строк 315  и 316  равна данным строки 302)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar
Продуктовые инновации
	315
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar
Процессные инновации
	316
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


4-BOB. IXTIROLАR, ILMIY-TEXNIKА ISHLАNMАLАRINI PАTENTLАSH

VА HIMOYA QILISHNING BOSHQА USLUBLАRI
ГЛАВА 4. ПАТЕНТОВАНИЕ И ДРУГИЕ МЕТОДЫ ЗАЩИТЫ ИЗОБРЕТЕНИЙ, 

НАУЧНО-ТЕХНИЧЕСКИХ РАЗРАБОТОК 
	Ko‘rsatkichlar nomi

Наименование показателей
	Satr kodi

Код строки
	Baholash kodi

Оценочные коды 

	А
	B
	1

	Rasmiy usullar

Формальные методы
	401
	

	ixtirolar, sanoat namunalari, foydali modellarni patentlash, (hisobot yilida)

патентование изобретений, промышленных образцов, полезных моделей (в отчетном году)
	402
	

	amaldagi patentlarni qo‘llab-quvvatlash, (hisobot yiligacha olingan)

поддержание действующих патентов (полученных до отчетного года)
	403
	

	mahsulot belgisini ro‘xatdan o‘tkazish 

регистрация товарного знака
	404
	

	mualliflik huquqini himoya qilish

охрана авторских прав
	405
	

	Norasmiy usullar

Неформальные методы
	406
	

	tijorat sirlarini ta’minlash (shu jumladan maxfiylik shartnomalari), nou-xau

обеспечение коммерческой тайны (включая соглашения о конфиденциальности), ноу-хау
	407
	

	mahsulotni loyihalashtirishning murakkabligi

усложненность проектирования изделий
	408
	

	raqobatchilar ustidan tovarlar, ishlar, xizmatlarni ishlab chiqish va chiqarish muddatlarida ustunlikni ta’minlash

обеспечение преимущества в сроках разработки и выпуска товаров, работ, услуг над конкурентами
	409
	


Hisobot davrida innovatsion faoliyatni amalga oshirganligidan qat’iy nazar, barcha tashkilotlar tomonidan to‘ldiriladi.
Главу заполняют все организации вне зависимости от того, осуществляли они инновационную деятельность в отчетном периоде или нет.

Oxirgi uch yil ichida tashkilotingiz uchun quyida keltirilgan himoya usullarining ahamiyatini baholang (har bir satr uchun quyidagi shakl bo‘yicha baholash kodlaridan birini ko‘rsating: 1-ahamiyatsiz yoki kam ahamiyatli; 2-muhim; 3-asosiy yoki hal qiluvchi; 4-ishlatilmagan).

Оцените значимость для Вашей организации перечисленных ниже методов защиты в течение последних трех лет (укажите по каждой строке один из оценочных кодов по следующей шкале: 1 - незначительный или малосущественный; 2 - значительный; 3 - основной или решающий; 4 - не используемый).

5-BOB. HISOBOT YILIDА TАSHKILOT TOMONIDАN YARATILGAN, OLINGАN 

VА BERILGАN YANGI TEXNOLOGIYALАR (TEXNIKА YUTUQLАRI), 

DАSTURIY VOSITАLАR SONI
ГЛАВА 5. КОЛИЧЕСТВО СОЗДАННЫХ, ПРИОБРЕТЕННЫХ И ПЕРЕДАННЫХ ОРГАНИЗАЦИЕЙ 
НОВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ (ТЕХНИЧЕСКИХ ДОСТИЖЕНИЙ), ПРОГРАММНЫХ 
СРЕДСТВ ЗА ОТЧЕТНЫЙ ГОД

(birlik / единиц)

	Ko‘rsatkichlar nomi

Наименование показателей
	Satr kodi
Код строки
	Yaratilgan yangi texnologiyalar (texnika yutuq-lari), dasturiy vositalar soni
Количество созданных новых технологий (технических достижений), программных средств
	Olingan yangi texnologiyalar (texnika yutuqlari), dasturiy vositalar soni
Количество приобретенных новых технологий (технических достижений), программных средств
	Berilgan yangi texnologiyalar (texnika yutuqlari), dasturiy vositalar soni
Количество переданных новых 

технологий (технических достижений), программных средств

	
	
	
	Jami
Всего
	shu jumladan, respublika tashqarisidan
в том числе 

за пределами 

республики
	Jami

Всего
	shu jumladan, respublika tashqarisiga
в том числе 

за пределы 

республики

	А
	B
	1
	2
	3
	4
	5

	Jami (502, 506-510, 512, 513 satrlar yig‘indisi)

Всего (сумма строк 502, 506-510, 512, 513)
	501
	
	
	
	
	

	shu jumladan, olish (berish) turi bo‘yicha: 

в том числе по формам приобретения (передачи):
	
	
	
	
	
	

	patentga bo‘lgan huquq, foydalanish uchun litsenziya
права на патенты, лицензии 
на использование 
	502
	
	
	
	
	

	ulardan: / из них:
	
	
	
	
	
	

	ixtirolar
изобретений
	503
	
	
	
	
	

	sanoat namunalari 
промышленных образцов
	504
	
	
	
	
	

	foydali modellar 
полезных моделей
	505
	
	
	
	
	

	tadqiqot va ishlanmalarning natijalari
результаты исследований и разработок
	506
	
	
	
	
	

	nou-xau, texnologiyalarni berish to‘g‘risida bitim
ноу-хау, соглашения на передачу
технологий 
	507
	
	
	
	
	

	asbob-uskunalar sotib olish (sotish) 
покупка (продажа) оборудования
	508
	
	
	
	
	

	maʼlumotlar bazasi
базы данных
	509
	
	
	
	
	

	dasturiy taʼminot
программное обеспечение
	510
	
	
	
	
	

	malakali mutaxassislarni ishga maqsadli qabul qilish (o‘tkazish)
целенаправленный прием (переход) на работу квалифицированных специалистов, человек
	511
	
	
	
	
	

	universitetlar bilan bajarilgan ilmiy hamkorlik
научное сотрудничество с университетами
	512
	
	
	
	
	

	boshqalar 
другие
	513
	
	
	
	
	


6-BOB. INTELLEKTUАL MULKDАN OLINGАN DАROMАDLАR
ГЛАВА 6. ДОХОД ОТ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ
(ming so‘m / тысяч сумм)
	Ko‘rsatkichlar

nomi

Наименование 
показателей
	Satr kodi

Код строки
	Jami
всего

	А
	B
	1

	Intellektual mulkdan olingan daromadlar
Доход от интеллектуальной собственности
	601
	


7-BOB. INNOVATSION FAOLIYAT NATIJALARI

ГЛАВА 7. РЕЗУЛЬТАТЫ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

	Innovatsiya faoliyati natijalari
Результаты инновационной деятельности
	Satr kodi
Код строки
	Baholash kodlari
Оценочные коды

	А
	B
	1

	Tashkilotda innovatsion faoliyatni amalga oshirishda quyidagilarga erishildi
Осуществление инновационной деятельности в организации позволило
	
	

	Mahsulotlar, ishlar, xizmatlar turining ko‘payishi
Расширить ассортимент товаров, работ, услуг
	701
	

	Savdo bozorlarini kengaytirish:

Расширить рынки сбыта:
	702
	

	O‘zbekistonda
в Узбекистане
	703
	

	MDH davlatlarida
в странах СНГ 
	704
	

	boshqa davlatlarda
в других странах
	705
	

	Mahsulotlar, ishlar, xizmatlar sifatini yaxshilash
Улучшить качество товаров, работ, услуг
	706
	

	Bandlikni oshirish

Увеличить занятость
	707
	

	Ishlab chiqarish moslashuvchanligini oshirish

Повысить гибкость производства
	708
	

	Ishlab chiqarish quvvatlarining o‘sishini rag‘batlantirish

Стимулировать рост производственных мощностей
	709
	

	Mehnat sharoitlarini va mehnatni muhofaza qilishni yaxshilash

Улучшить условия и охрану труда
	710
	

	Ish haqini to‘lashga ketadigan xarajatlarini kamaytirish

Сократить затраты на заработную плату
	711
	

	Materiallar va energiya xarajatlarini kamaytirish

Сократить материальные и энергозатраты
	712
	

	Аtrof-muhit ifloslanishining kamaytirish
Снизить загрязнения окружающей среды
	713
	

	Zamonaviy texnik tartiblar, qoidalar, standartlarga muvofiqlikning ta’minlash
Обеспечить соответствия современным техническим регламентам, правилам и стандартам
	714
	


Ushbu bob so‘nggi uch yil ichida innovatsiyalarni amalga oshirgan tashkilotlar tomonidan to‘ldiriladi.

Главу заполняют организации, осуществлявшие инновации в течение последних трех лет. 

Shuni inobatga olib, tashkilotingiz tomonidan joriy qilingan innovatsiyalarning taʼsiri darajasini baholashingizni so‘raymiz (har bir satrda quyidagi shkala bo‘yicha baholash kodlaridan birini ko‘rsating: 1-taʼsir darajasi past; 2-taʼsir darajasi o‘rtacha; 3-taʼsir darajasi yuqori; 4-taʼsiri bo‘lmadi). 

Оцените степень влияния результатов инноваций, внедренных вашей организацией (укажите по каждой строке один из оценочных кодов по следующей шкале: 1-низкая степень воздействия; 2-средняя степень воздействия; 3-высокая степень воздействия; 4-воздействие отсутствовало). 

8-BOB. INNOVATSIYALARGA TO‘SQINLIK QILGAN OMILLAR

ГЛАВА 8. ФАКТОРЫ, ПРЕПЯТСТВУЮЩИЕ ИННОВАЦИЯМ
	Omillar
Факторы
	Satr kodi
Код строки
	Tanlangan javoblarni bilan ifodalab ko‘rsatishingizni so‘raymiz 

Просьба отметить выбранные варианты ответов

	А
	B
	1

	Iqtisodiy omillar

Экономические факторы
	
	

	Moliyaviy-xo‘jalik faoliyatning yetishmasligi
Отсутствие финансово-хозяйственной деятельности
	801
	

	O‘z moliyaviy mablag‘lar yetishmasligi
Недостаток собственных финансовых средств
	802
	

	Davlat tomonidan moliyaviy yordamning yetishmasligi

Недостаток финансовой поддержки со стороны государства
	803
	

	Yangi mahsulot, ishlar, xizmatlarga talab pastligi
Низкий спрос на новые товары, работы, услуги
	804
	

	Yangiliklarning qimmatligi
Высокая стоимость нововведений
	805
	

	Yuqori iqtisodiy tavakkalchilik
Высокий экономический риск
	806
	

	Bozordagi yuqori raqobat
Высокая конкуренция на рынке
	807
	

	Ichki omillar

Внутренние факторы
	
	

	Tashkilotning past innovatsion salohiyati
Низкий инновационный потенциал организации
	808
	

	Malakali xodimlar yetishmasligi
Недостаток квалифицированного персонала
	809
	

	Yangi texnologiyalar to‘g‘risida axborotlar yetishmasligi
Недостаток информации о новых технологиях
	810
	

	Sotish bozorlari to‘g‘risida axborotlar yetishmasligi
Недостаток информации о рынках сбыта
	811
	

	Hamkorlik aloqalarining rivojlanmaganligi
Неразвитость кооперационных связей
	812
	

	Boshqa omillar

Другие факторы
	
	

	Innovatsion faoliyatni tartibga soluvchi va rag‘batlantiruvchi qonunchilik va me’yoriy hujjatlarning etarli emasligi, ilg‘or ishlab chiqarish texnologiyalarini hisobga olish nuqtai nazaridan mavjud texnik reglamentlar, qoidalar, standartlarning nomukammalligi
Недостаточность законодательных и нормативно-правовых документов, регулирующих и стимулирующих инновационную деятельность, несовершенство действующих технических регламентов, правил, стандартов в части учета передовых производственных технологий
	813
	

	Innovatsion infratuzilma (vositachilik, axborotlar, yuridik, bank, boshqa xizmatlar) rivojlanmaganligi
Неразвитость инновационной инфраструктуры (посреднические, информационные, юридические, банковские, прочие  услуги)
	814
	

	Intellektual mulkdan foydalanishdan iqtisodiy foydaning noaniqligi

Неопределенность экономической выгоды от использования интеллектуальной собственности
	815
	

	Аvval amalga oshirilganligi sababli yangi innovatsiyalarga zarurat yo‘qligi
Отсутствие необходимости в новых инновациях из-за осуществленных ранее
	816
	


Hisobot davrida innovatsion faoliyatni amalga oshirganligidan qat’iy nazar, barcha tashkilotlar to‘ldiriladi.
Главу заполняют все организации вне зависимости от того, осуществляли они инновационную деятельность в отчетном периоде или нет.

Oxirgi uch yil davomida innovatsiyalarga to‘sqinlik qilgan quyidagi omillarning tashkilotingiz uchun ahamiyatini baholang (quyidagi shakl bo‘yicha reyting kodlaridan biri berilgan omillarning har birini ko‘rsating: 1 - ahamiyatsiz yoki kam ahamiyatli; 2 - muhim; 
3 - asosiy yoki hal qiluvchi; 4 - javob berish qiyin; 5 - bu omil mavjud emas), bir nechta ta’sir qiluvchi omillarni belgilash mumkin.

Оцените значимость для вашей организации перечисленных ниже факторов, препятствовавших инновационной деятельности 
в течение последних трех лет (укажите по каждому из приведенных факторов один из оценочных кодов по следующей шкале: 
1 - незначительный или малосущественный; 2 - значительный; 3 - основной или решающий; 4 - затрудняюсь с ответом; 5 - данный фактор отсутствует, могут быть указаны несколько влияющих факторов).
	Izoh: agar hisobotda ko‘rsatilgan maʼlumotlar oldingi davrlarda taqdim etilgandan tubdan farq qilsa – sababini ko‘rsating.

Примечание: если указанные в отчете данные существенно отличаются от представленных в предыдущие периоды – поясните причину.
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1 - INNOVATSIYA “INNOVASIYA FAOLIYATI TO‘G‘RISIDA” HISOBOT SHAKLINI TO‘LDIRISH BO‘YICHA TUSHUNTIRISHLAR
Hisobot shaklini statistika organlari tomonidan belgilangan ro‘yxat bo‘yicha yuridik shaxslar (kichik korxona va mikrofirmalardan tashqari) taqdim etadilar.

Ma’lumotlar hisobot shaklida ko‘rsatilgan o‘lchov birliklarida keltiriladi.

Ushbu hisobot shaklida yuridik shaxs o‘z tizimidagi texnologik, marketing va tashkiliy innovatsiyalar bilan bog‘liq innovatsiya faoliyati to‘g‘risidagi ma’lumotlarni ko‘rsatadi.

Innovatsiya deb yangi ko‘rinishda mahsulot (tovar, ish, xizmat) yaratilishini yoki takomillashtirilishini, ishlab chiqarish jarayonining yangi ko‘rinishi joriy qilinishini yoki ushbu jarayonning takomillashtirilishini, biznesni yuritishda yangi marketing yoki tashkiliy usullarning joriy qilinishini, ish o‘rinlari tashkil etishni yoki tashqi aloqalar o‘rnatilishini o‘zida mujassamlashtirgan innovatsiyaviy faoliyatning yakuniy natijasi tushuniladi.

Hisobot shaklida texnologik innovatsiyalar deganda yuridik shaxsning texnologik yangi mahsulotlar va jarayonlarni, shuningdek mahsulotlar va jarayonlarda sezilarli darajada takomillashtirishlarni, texnologik yangi va sezilarli darajada takomillashtirilgan xizmatlarni, xizmatlar ishlab chiqarilishi (etkazib berilishi) bo‘yicha yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan usullarni ishlab chiqish va joriy etish bilan bog‘liq faoliyati nazarda tutiladi. Texnologik innovatsiyalar yuridik shaxs tomonidan birinchi marotaba ishlab chiqilayotgan mahsulotlar, jarayonlar, xizmatlar va usullar shaklida (agar ular boshqa yuridik shaxslar tomonidan qo‘llanilayotgan bo‘lsa ham) bo‘lishi mumkin.

Texnologik innovatsiyalarning ikkita turi mavjud. Bular: mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar va jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar.

Sanoat ishlab chiqarishida mahsulot bo‘yicha innovatsiyalar texnologik yangi va takomillashtirilgan mahsulotlarni tayyorlash va joriy etishni o‘z ichiga oladi. Texnologik yangi mahsulot – texnologik xususiyatlari (funksional belgilari, konstruktiv yo‘l bilan bajarilishi, qo‘shimcha operatsiyalari, shuningdek qo‘llaniladigan tarkibiy qismlar va materiallar tarkibi) yoki qo‘llanilish maqsadi prinsipial jihatdan yangi yoki yuridik shaxs tomonidan ilgari ishlab chiqarilgan shunga o‘xshash mahsulotdan sezilarli darajada farq qiluvchi mahsulotdir. Bunday innovatsiyalar prinsipial jihatdan yangi texnologiyalarga yoki mavjud texnologiyalardan, tadqiqot va ishlanmalar natijalaridan foydalanishga asoslangan bo‘lishi mumkin.

Texnologik jihatdan takomillashtirilgan mahsulot – bu yuqoriroq samarali tarkibiy qismlar va materiallardan foydalanish, bir yoki undan ortiq texnik tarkibiy qismlarini qisman o‘zgartirish (kompleks mahsulotlarda) yo‘li bilan ishlab chiqarilishining sifat bo‘yicha xususiyatlari yaxshilanadigan va iqtisodiy samaradorligi oshadigan mahsulotdir.

Mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar Sizning tashkilotingiz uchun yangi bo‘lishi kerak. Ular bozor uchun yangi bo‘lishi shart emas. Innovatsion mahsulotlar Sizning tashkilotingiz yoki boshqa tashkilot tomonidan tayyorlanganining ahamiyati yo‘q.

Jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar texnologik yangi yoki texnologik jihatdan sezilarli darajada takomillashtirilgan ishlab chiqarish, shuningdek mahsulotlarini yetkazib berish usullarini ishlab chiqish yoki joriy etishni o‘z ichiga oladi. Bu turdagi innovatsiyalar yangi ishlab chiqarish asbob-uskunalaridan, ishlab chiqarish jarayonini tashkil etishning yangi usullaridan foydalanishga yoki ularni birgalikda qo‘llashga, shuningdek tadqiqot va ishlanmalar natijalaridan foydalanishga asoslangan bo‘lishi mumkin. Bunday innovatsiyalar, odatda, tashkilotda ilgari mavjud bo‘lgan mahsulotlarini ishlab chiqarish yoki yetkazib berishning samaradorligini oshirishga qaratilgan bo‘lishi, shuningdek odatdagi usullar yordamida amalga oshirish imkoni bo‘lmaydigan texnologik jihatdan yangi yoki takomillashtirilgan mahsulotlarni ishlab chiqarish yoki yetkazib berish uchun mo‘ljallangan bo‘lishi mumkin.

Jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar Sizning tashkilotingiz uchun yangi bo‘lishi kerak. Siznig tashkilotingiz bu innovatsiyalarni birinchi bo‘lib joriy qilgan bo‘lishi muhim emas. Jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar Sizning tashkilotingiz yoki boshqa tashkilot tomonidan ishlab chiqilganligining ahamiyati yo‘q.

Texnologik innovatsiyalarga quyidagilar kirmaydi:

· mahsulotdagi estetik (rangida, bezatilishida) o‘zgartirishlar;

· mahsulotning konstruktiv vazifalarini o‘zgartirmaydigan, uning yoki tarkibiy qismi hisoblangan materiallar va komponentlarning ko‘rsatkichlariga, xususiyatlariga, narxiga yetarlicha sezilarli ta’sir ko‘rsatmaydigan texnik va tashqi ko‘rinishda sezilarsiz darajadagi o‘zgartirishlar;

· vaqtinchalik talabni va tashkilotning daromadlarini ta’minlash maqsadida tashkilot tomonidan ilgari ishlab chiqarilmagan, ammo mahsulotlar, ishlar, xizmatlar bozorida yetarlicha ma’lum bo‘lgan mahsulotlar, ishlar, xizmatlar ishlab chiqarishini yo‘lga qo‘yish (boshqa ixtisoslik bo‘yicha bo‘lishi ham mumkin) evaziga ularning turlarini ko‘paytirish. Masalan, mashinasozlik zavodida mavsumiy talabdan foydalangan holda yozgi davrda boshqa ixtisoslik bo‘yicha mahsulot, ya’ni mix ishlab chiqarilishi;

· ma’lum modeldagi qo‘shimcha dastgohlarni o‘rnatish, hatto ularni shu modelning oxirgi modifikatsiyaga almashtirish evazi ishlab chiqarish quvvatlarini kengaytirish;

· to‘laligicha boshqa tashkilot tomonidan ishlab chiqarilgan va tayyorlangan innovatsion tovarlar, ishlar, xizmatlarni sotish;

· tashkiliy va boshqarish bo‘yicha o‘zgartirishlar.

  Xizmatlar sohasida faoliyat yurituvchi tashkilotlar uchun xususiyatlari, foydalanish usullari prinsipial jihatdan yangi yoki texnologik jihatdan takomillashtirilgan (sifatli) xizmatlar - texnologik innovatsiyalar hisoblanadi. Xizmatlar ishlab chiqarish va yetkazib berishning sezilarli darajada takomillashtirilgan usullaridan foydalanish ham texnologik innovatsiyalar hisoblanadi. Bu mavjud ishlab chiqarish usullaridan foydalangan holda yoki mavjud xizmatlarni ishlab chiqarish yoki yetkazib berishning samaradorligini oshirgan holda, ishlab chiqarila yoki yetkazib berila olinmaydigan yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan xizmatlarni ishlab chiqarish yoki yetkazib berish bilan bog‘liq bo‘lgan asbob-uskunalardagi yoki ishlab chiqarishni tashkil qilishidagi o‘zgarishlarni qamrab olishi mumkin.

Yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan xizmatlarni, uni ishlab chiqarish (etkazib berish) usullarini prinsipial jihatdan yangi texnologiyalarga yoki mavjud texnologiyalarning yangi kombinatsiyalariga, shuningdek yangi bilimlarga asosan joriy etish mumkin.

Xizmatlar sohasidagi mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar o‘z ichiga quyidagilarni oladi: prinsipial jihatdan yangi xizmatlarni ishlab chiqish va joriy etish; mavjud xizmatlarga yangi funksiyalar va xususiyatlar qo‘shish orqali uni takomillashtirish; xizmatlar bilan ta’minlashda (masalan, ularning samaradorligi va tezligi nuqtai nazaridan) sezilarli darajada yaxshlanishlar.

 Xizmatlar sohasidagi jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar xizmatlarni ishlab chiqarish va taqdim etishning yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan usullarini ishlab chiqish va joriy etishni o‘z ichiga oladi.

Quyidagi o‘zgartirishlar, agar ular yangi yoki sezilarli yaxshilangan xizmatlarni, ularni ishlab chiqarish va yetkazib berish usullarini joriy etishga bevosita bog‘liq bo‘lmasa, texnologik innovatsiyalar hisoblanmaydi:

· tashkiliy va boshqarish bo‘yicha o‘zgartirishlar (jumladan: boshqarishning ilg‘or usullariga o‘tish, jiddiy o‘zgartirilgan tashkiliy tuzilishni joriy etish, tashkilotning iqtisodiy strategiyasida yangi yoki sezilarli o‘zgartirilgan yo‘nalishlarni amalga shirish);

· sifat standartlarini joriy etish.

Marketing innovatsiyalari deganda yangi yoki sezilarli yaxshilangan marketing uslublarini joriy etish tushuniladi. Bular o‘z ichiga: mahsulotlarning dizayni va qadoqlanishida jiddiy o‘zgartirishlar; mahsulotlarni sotish va taqdimoti bo‘yicha, shuningdek ularni bozorlarga tanitish va olg‘a siljitish bo‘yicha yangi uslublardan foydalanish; yangi narx strategiyalarini shakllantirishni oladi. Bu o‘zgartirishlar mahsulot iste’molchilarining ehtiyojlarini to‘laroq qondirishga, sotish hajmini ko‘paytirish maqsadida mahsulotlar va xizmatlar iste’molchilarining tarkibini kengaytirishga yo‘naltirilgan bo‘ladi. Mahsulot dizaynidagi o‘zgartirishlar yangi marketing konsepsiyasining bir qismi bo‘lib, ular mahsulotning shakli va tashqi ko‘rinishidagi o‘zgartirishlarni o‘z ichiga oladi. Bular mahsulotning funksional va foydalanish xususiyalariga ta’sir ko‘rsatmaydi. Shuningdek, bunday o‘zgartirishlarga qadoqlanishi tashqi ko‘rinishini ta’riflab beruvchi iste’mol mahsulotlari, ichimliklar, yuvish vositalari kabi mahsulotlarning qadog‘idagi o‘zgartirishlar ham kiradi.

Mahsulotlarni sotish va taqdimoti bo‘yicha yangi uslublardan foydalanish sotishni kengaytirish bilan bog‘liqdir. Bunga logistika (xomashyo, tarkibiy qismlar va tayyor mahsulolarni tashish va omborxonalarda saqlashni boshqarish) uslublari kirmaydi. Mahsulot (xizmat) larni bozorga tanitish va olib chiqishning yangi uslublaridan foydalanish tashkilotning mahsulot va xizmatlarini olib chiqish uchun yangi konsepsiyalardan foydalanishni anglatadi.

Narxlarni shakllantirishdagi innovatsiyalar – tashkilotning mahsulotlar va xizmatlar bilan savdo qilishi uchun yangi narx strtegiyalaridan foydalanishini bildiradi. Marketing vositalaridagi mavsumiy, doimiy yoki boshqa joriy o‘zgarishlar, agar ular yangilik olib kelmasalar, marketing innovatsiyalari hisoblanmaydi. Mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar bilan marketing innovatsiyalarini bir-biridan farqlovchi asosiy mezon – bu mahsulotning funksiyalarida yoki undan foydalanish usullarida jiddiy o‘zgarishlar mavjudligidir. Agar mahsulot va xizmatlarning funksional yoki foydalanish xususiyatlari mavjud mahsulot va xizmatlarnikidan ancha yaxshilangan bo‘lsa, bu mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar hisoblanadi. Mahsulot dizaynidagi o‘zgarishlar esa, agar uning funksional yoki iste’mol xususiyatlari sezilarli darajada o‘zgarmagan bo‘lsa, bu marketing innovatsiyalari hisoblanadi.

Jarayonlar bo‘yicha va marketing innovatsiyalari o‘rtasidagi farq quyidagicha namoyon bo‘ladi. Jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar mahsulot birliklariga xarajatlarni kamaytirish yoki sifatini oshirishga yo‘naltirilgan ishlab chiqarish va mahsulotlarni yetkazib berish usullarini takomillashtirish bilan bog‘liqdir. Marketing innovatsiyalari esa sotish hajmini yoki mahsulotlar narxini (yangi narx strategiyalarini qo‘llagan holda) oshirishga yo‘naltirilgan bo‘ladi.

Marketing innovatsiyalar Sizning tashkilotingiz uchun yangi bo‘lishi kerak va ular Sizning tashkilotingiz yoki boshqa tashkilot tomonidan ishlab chiqilganligining ahamiyati yo‘q. Tashkilot bu marketing innovatsiyalarini birinchi bo‘lib joriy qilgan bo‘lishi muhim emas.

Tashkiliy innovatsiyalar – bu biznesni yuritishda, ish o‘rinlarini yoki tashqi aloqalarni tashkil etishda yangi uslublarni ishlab chiqishdir. Bunday innovatsiyalar boshqaruv va transaksion xarajatlarni qisqartirish, tashkilot tomonidan ishchilarning ish o‘rinlari (ish vaqtlari) bilan ta’minlanganlik darajasini oshirish, mehnat samaradorligini oshirish, bozorda mavjud bo‘lmagan aktivlarga yo‘l topish yoki yetkazib berish narxini kamaytirish yo‘li bilan tashkilot faoliyatining samaradorligini oshirishga yo‘naltirilgan bo‘ladi. Tashkilot bunday tashkiliy innovatsiyalarni birinchi bo‘lib joriy etgan bo‘lishi muhim emas. Bu innovatsiyalar Sizning tashkilotingiz yoki boshqa tashkilot tomonidan ishlab chiqilganligining ahamiyati yo‘q.

Biznesni yuritishdagi innovatsiyalar tadbirkorlik faoliyatining yangi tashkiliy usullarini ishlab chiqishni bildiradi. Masalan, ular quyidagilarni o‘z ichiga oladi: bilimlarni boshqarishning korporativ usullarini joriy etish; xodimlarning saviyasini oshirishga va ko‘chib yurishini kamaytirishga mo‘ljallangan o‘qitish tizimini yo‘lga qo‘yish; ishlab chiqarish va yetkazib berishni to‘liq boshqarish, jumladan yetkazib berish zanjirini, ishlab chiqarishni oqilona tashkil qilishni, shuningdek sifatni boshqarish tizimini joriy etish.

Ish o‘rinlarini tashkil etish bo‘yicha innovatsiyalar – bu tashkilotning alohida faoliyat turi doirasida yoki turli faoliyatlari (tarkibiy bo‘linmalari) o‘rtasida ishlarning bajarilishi bo‘yicha xodimlar orasida javobgarlik va vakolatlarni taqsimlashning yangi usullarini yo‘lga qo‘yishdir. Shuningdek, faoliyatni strukturizatsiya qilish, ya’ni faoliyatning turli yo‘nalishlarini integratsiyalashtirish bo‘yicha yangi konsepsiyalarini joriy etishdir.

Tashkilotning tashqi aloqalaridagi yangi tashkiliy usullar – boshqa tashkilotlar bilan o‘zaro aloqalarni tashkil qilishning yangi usullarini yo‘lga qo‘yishdir. Ya’ni bular quyidagilarni yo‘lga qo‘yishni o‘z ichiga oladi: buyurtmachilar yoki ilmiy tashkilotlar bilan hamkorlik qilishning yangi usullari; yetkazib beruvchi bilan integratsiyalashishning yangi usullari; ishlab chiqarish, ta’minot, taqsimot sohasida, kadrlar bo‘yicha va yordamchi savollarni hal qilishda subkontrakt munosabatlari.

Tashkilotda ilgari qo‘llanilgan tashkiliy uslublarga asoslangan biznesni yuritishdagi, ish o‘rinlari va tashqi aloqalarni tashkil etishdagi o‘zgartirishlar – tashkiliy innovatsiyalar hisoblanmaydi. Shuningdek, boshqarish strategiyalarini shakllantirish ham, o‘z-o‘zidan, innovatsiya hisoblanmaydi. Lekin, bu tashkiliy o‘zgartirishlar yangicha boshqaruv strategiyasiga muvofiq tashkilot amaliyotida birinchi marta qo‘llanilayotgan bo‘lsa – innovatsiya hisoblanadi.

Yuqoridagilardan tashqari hisobot shaklini to‘ldirishda quyidagi tushuncha va ta’riflar qo‘llaniladi:

Nou-xau – bu ishlab chiqarish siri hisoblangan, egasi bu ma’lumotlarni uchinchi shaxslar tomonidan noqonuniy ishlatilishidan himoya qilish huquqiga ega bo‘lgan, himoyalovchi xujjatlar (masalan, patentlar) bilan muhofazalanmagan va to‘liq yoki qisman nashr qilinmagan texnik, tashkiliy yoki tijorat ma’lumotlaridir. Bular xo‘jalik faoliyati jarayonida foyda keltiruvchi yangi texnologiya, texnik yoki boshqa yechimlar, bilim, tajriba bo‘lishi mumkin;

Tovar belgisi – bu biror ishlab chiqaruvchining tovar va xizmatlarini boshqa ishlab chiqaruvchining unga o‘xshash tovar va xizmatlaridan farqlash uchun mo‘ljallangan original grafik tasvir, raqam, harf yoki so‘zlarning birikmasidir. Bu hisobot shaklida innovatsiyalar orqali ega bo‘linayotgan tovar belgilari nazarda tutilmoqda;

Injiniring xizmatlari – tovarlar, ishlar, xizmatlarni ishlab chiqarish va yetkazib berish jarayonlarini tayyorlash, ta’minlash bo‘yicha muhandislik-maslahat xizmatlarini (loyiha oldi ishlarni o‘tkazish, innovatsiyalarni joriy qilish arafasida texnika va texnologiya ob’ektlarining loyihalashtirilishi va konstruktorlik jihatdan ishlab chiqilishi, loyihadan keyingi montaj va ishga tushirish-sozlash ishlarida ko‘rsatiladigan xizmatlarni) o‘z ichiga oladi.  

Ixtiro – bu turli sohalardagi maxsulotga (xususan, qurilma, modda, mikroorganizm shtammlari, o‘simlik va xayvonlar xujayralariga) yoki usulga (moddiy vositalar yordamida moddiy ob’ektlar ustidan xarakatni amalga oshirish jarayoniga) tegishli texnik yechimdir. Agar ixtiro yangi bo‘lib, ixtiro darajasiga ega  va sanoatda qo‘llash mumkin bo‘lsa, unga xuquqiy muhofaza (patent) beriladi.

Foydali model – bu moslamaga taalluqli texnik yechimdir. Ishlab chiqarish vositalari va iste’mol qilish predmetlari hamda ularning tarkibiy qismlarining konstruktiv yo‘l bilan bajarilishi foydali modellarga kiradi. Agarda foydali model yangi va sanoatda qo‘llaniladigan bo‘lsa, unga xuquqiy muhofaza (patent) beriladi. 

Sanoat namunalari – bu sanoat yoki hunarmandlik buyumlarining tashqi ko‘rinishini belgilovchi badiiy-konstruktorlik yechimidir. Agar sanoat namunasi yangi yoki original bo‘lsa,  unga huquqiy muhofaza (patent) beriladi.

Seleksion yutuqlar – ijodiy mehnat orqali o‘simlikning yangi navi yoki hayvonlarning yangi zotini yaratish (aniqlash) kabi insonning aniq bir maqsadga qaratilgan faoliyatining natijasidir. Agar seleksion yutuqlar yangi, boshqalardan farqli va barqaror bo‘lsa,  unga xuquqiy muhofaza (patent) beriladi.

1-BOB. INNOVASION FAOLLIK

Hisobot yilida tugallangan innovatsiyalarga ega bo‘lgan tashkilotlar 101-105-satrlarni to‘ldiradilar va bu turdagi innovatsiyalarni (texnologik, tashkiliy, marketing innovatsiyalarini) ishlab chiqishda o‘z kuchi yoki boshqa tashkilotlarning qatnashish darajasini ko‘rsatadilar.

101-105- satrlar bo‘yicha 2- ustunda tashkilotning o‘z kuchi bilan ishlab chiqilgan innovatsiyalar soni ko‘rsatiladi.

101-105-satrlar bo‘yicha 3- ustunda tashkilotning boshqa tashkilotlar bilan hamkorlikda, ya’ni o‘zi va hamkor tashkilotning sezilarli darajadagi ishtirokida ishlab chiqilgan innovatsiyalar soni ko‘rsatiladi. Ulardan 4- ustunda ilmiy tadqiqot institutlari bilan homkorlkda ishlab chiqarilgani 
va 5-ustunda oliy ta’lim tashkilotlari bilan hamkorlikda ishlab chiqarilgani ko‘rsatiladi. Bunda 4 va 5 ustun ma’lumotlari yig‘indisi 3- ustun ma’lumotlaridan kichik yoki teng bo‘ladi.

101-105-satrlar bo‘yicha 5- ustunda tashkilot uchun boshqa tashkilotlar tomonidan ishlab chiqilgan innovatsiyalar soni ko‘rsatiladi. Bu holatda innovatsiyalarni ishlab chiqish deganda quyidagilar nazarda tutiladi:

· shartnoma asosida tashkilot uchun, uning mumkin qadar juda kam ishtirokida (ishlanmalarni muayyan sharoitlarga moslashtirish bilan chegalangan holda), ilmiy tashkilotlar, oliy ta’lim muassasalari va boshqalar tomonidan bajarilgan tadqiqotlar va ishlanmalar;

· yangi texnologiyalarni (texnik yutuqlarni) texnologik ayirboshlash (patentli va patentsiz litsenziyalar) yo‘li bilan qo‘lga kiritish.

Agar tashkilot qaralayotgan davrda bir nechta tugallangan innovatsiyalarga ega bo‘lgan bo‘lsa, u holda u yoki bu innovatsiyani ishlab chiqishda tashkilotning bunda qatnashish darajasiga qarab bir vaqtning o‘zida bir necha ustunlarda (2, 3, 4, 5) innovatsiyalar soni ko‘rsatilishi mumkin.

101-105- satrlar bo‘yicha 1- ustun ma’lumotlari 2, 3, 4,5- ustunlardagi ma’lumotlar yig‘indisiga teng bo‘lishi kerak.


2-BOB. HISOBOT YILIDA ISHLAB CHIQARILGAN VA SOTILGAN TOVARLAR, ISHLAR, XIZMATLAR HAJMI 
 (QQS va aksizsiz)

Tovar, ish, xizmatlar ishlab chiqarish va realizatsiya qilish (201- satr) – sotish tartibida ishlab chiqarilgan va realizatsiya qilingan(ortilgan), shuningdek to‘g‘ridan-to‘g‘ri almashtirishga (almashtirish shartnomasi bo‘yicha) o‘z kuchi bilan ishlab chiqarilgan, bajarilgan ishlar va ko‘rsatilgan xizmatlar qiymati QQS va aksizsiz joriy yuklab chiqarish baholarda, shu jumladan innovatsion tovar, ish, xizmatlar (202- satr) – joriy yilda turli xil texnologik (mahsulot va jarayon innovatsiyalarni amalga oshirish natijasida), marketing va texnologik  innovatsiyalar asosida ishlab chiqarilgan va sotilgan mahsulotlarni o‘z ichiga oladi. 

201- satrni hisobot yilida innovatsiyaviy tovarlar ishlab chiqargan(realizatsiya qilgan) yoki ishlab chiqarmagan, innovatsiyaviy xarakterdagi xizmatlar,   ishlar bajargan yoki bajarmaganligidan qat’iy nazar barcha tashkilotlar to‘ldiradilar.  

Innovatsiyaviy tovarlar, ishlar, xizmatlar – oxirgi uch yil davomida turli darajadagi texnologik o‘zgartirilgan tovarlar, ishlar, xizmatlar. Yangiligi jihatidan innovatsiyaviy tovarlar, ishlar, xizmatlar uch turga ajratiladi: hisobot yilida birinchi marta o‘zlashtirilganlari (203-satr), oxirgi ikki yil davomida o‘zlashtirilganlari 
( 204- satr) va oxirgi uch yil davomida takomillashtirilganlari (205- satr). Bunday tovarlar, ishlar, xizmatlar yangi ishlab chiqarish jihozlarini qo‘llashni taqozo qiluvchi yangi yoki sezilarli yaxshilangan ishlab chiqarish usullari, ishlab chiqarishni tashkil etishning yangi usullari va ularning jamlanmasini joriy qilishga asoslanadi. Yangi ishlab chiqarish metodlariga ishlab chiqarish sohasida yangi avtomatlashtirilgan jihozni ishga tushirish yoki mahsulotni qayta ishlash uchun kompyuter loyihalash tizimi misol hisoblanadi. Odatda bu - tashkilotda ishlab chiqarilayotgan tovar, ish, xizmatlarga taalluqli bo‘ladi. 

Sanoat va qishloq xo‘jaligi mahsulotlari ishlab chiqaruvchilar 1- ustun bo‘yicha ishlab chiqarish hajmini, 2- ustun bo‘yicha esa ortilgan(sotilgan) sanoat va qishloq xo‘jaligi mahsuloti hajmini aks ettiradi, savdo korxonalari 1 va 2 ustunlar bo‘yicha tovar aylanmasi hajmini aks ettiradi, xizmat ko‘rsatuvchi va buyurtma asosida ish bajaruvchi korxonalar 1 va 2 ustunlar bo‘yicha realizatsiya qilingan(sotilgan) xizmatlar va bajarilgan ishlar hajmini aks ettiradi, bunda 1 va 2 ustun ma’lumotlari har doim teng bo‘ladi.

3- ustunda o‘zi ishlab chiqargan tovarlar, o‘z kuchi bilan bajarilgan ishlar va xizmatlar realizatsiya qilingan (ortilgan) umumiy hajmidan O‘zbekiston Respublikasidan tashqariga – dunyo mamlakatlariga eksport qilingan tovarlar(ishlar, xizmatlar) hajmi va 4 ustunda MDH davlatlariga (Qozog‘iston, Qirg‘iziston, Tojikiston, Turkmaniston, Ozarbayjon, Rossiya, Ukraina, Moldova, Armaniston, Belarus) ajratib ko‘rsatiladi. 

3-BOB. HISOBOT YILIDA INNOVASIYA FAOLIYATI TURLARI VA MOLIYALASHTIRISH MANBALARI BO’YICHA TYEXNOLOGIK, 

MARKYETING VA TASHKILIY INNOVASIYALARGA XARAJATLAR

Ushbu bo‘limni hisobot yilida texnologik, marketing va tashkiliy innovatsiyalarni amalga oshirish uchu xarajat qilgan tashkilotlar to‘ldiradilar.

301- satrda texnologik, marketing va tashkiliy innovatsiyalarga sarflangan jami xarajatlar ko‘rsatiladi. Texnologik, marketing va tashkiliy innovatsiyalarga xarajatlar bo‘yicha ma’lumotlar hisobot davri uchun taqdim etiladi. Bunda innovatsion jarayon (yangilikni joriy qilish) qaysi bosqichda ekanligining ahamiyati yo‘q. Bu bosqichlar quyidagicha bo‘lishi mumkin: tugallanish bosqichi - agar asbob-uskuna ishlayotgan, foydalanishda o‘zlashtirilgan, ya’ni ishlab chiqarish yo‘lga qo‘yilgan va tovarlar (ishlar, xizmatlar) chiqarilayotgan bo‘lsa; boshlang‘ich, oraliq bosqich – agar yangi asbob-uskuna hali yig‘ilayotgan yoki foydalanishga endigina tayyor bo‘lib, lekin hali ishlamagan, ishlab chiqarishda sinalmagan va tovarlar (ishlar, xizmatlar) ishlab chiqarishda foydalanilmagan bo‘lsa.

302- satrda hisobot yilida texnologik innovatsiyalarga sarflangan umumiy (joriy va kapital) xarajatlar ko‘rsatiladi. Bu xarajatlar tashkilotning o‘z kuchi bilan yoki boshqa tashkilotlarning ish va xizmatlariga xarajatlarni amalga oshirgan holda texnologik jihatdan yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan tovarlar, ishlar, xizmatlarni yoki ularni ishlab chiqarish (etkazib berish) usullarini ishlab chiqish va joriy qilish bilan bog‘liqdir.

Asosan tovarlar, ishlar, xizmatlar tannarxi hisobiga amalga oshiriluvchi joriy xarajatlar o‘z ichiga innovatsiyalarni ishlab chiqish va joriy qilish bilan band bo‘lgan xodimlarning ish haqisiga, ularning ijtimoiy ehtiyojlari uchun ajratmalarga sarflangan, shuningdek yil davomida tashkilot tomonidan amalga oshirilgan innovatsiya faoliyati ta’minoti uchun xomashyo, materiallar, asbob-uskunalar va boshqalarni sotib olish kabi kapital xarajatlarga kiritilmaydigan xarajatlarni oladi.

Kapital qo‘yilmalari (uzoq muddatli investitsiyalar) –  innovatsiyalarni ishlab chiqish va joriy qilish bilan bog‘liq holda amalga oshiriladigan, sotish uchun mo‘ljallanmagan aylanmadan tashqari uzoq muddatli (1- yildan ortiq foydalaniladigan) aktivlarni shakllantirish, kengaytirish, sotib olishga qilinadigan xarajatlarni o‘zida aks ettiradi. Bular o‘z ichiga innovatsiya faoliyatida foydalanish uchun mashinalar, asbob-uskunalar, boshqa asosiy vositalarni sotib olishga, shuningdek innovatsiya faoliyatini amalga oshirish maqsadida inshootlarni, yer maydonlarini, tabiatdan foydalanish ob’ektlarini sotib olishga qilingan xarajatlarini oladi.

Texnologik innovatsiyalarga xarajatlar 303-312- satrlarda innovatsiya faoliyati turlari bo‘yicha taqsimlangan holda ko‘rsatiladi.

303- satrda tashkilotning o‘z kuchi bilan yoki boshqa tashkilot tomonidan buyurtma asosida amalga oshirilgan tadqiqot va ishlanmalarga qilgan xarajatlari aks ettiriladi.

304- satrda yangi tovarlar, ishlar, xizmatlarning va ularni ishlab chiqarish (etkazib berish) usullarining, yangi ishlab chiqarish jarayonlarning loyihalashtirilishiga, dizayniga va boshqa (ilmiy tadqiqotlar va ishlanmalar bilan bog‘liq bo‘lmagan) ishanmalariga qilingan xarajatlar ko‘rsatiladi. Ishlab chiqarish bo‘yicha loyiha-konstruktorlik ishlari texnologik jihozlash, ishlab chiqarishni tashkil qilish va tovarlar, ishlar, xizmatlarni ishlab chiqarishning ilk bosqichi bilan bog‘liqdir. Ular sanoatda quyidagi mazmunda bo‘lishi mumkin: yangi tovarlar, ishlar, xizmatlarni ishlab chiqarishga tayyorgarlik bilan bog‘liq sanoat ob’ektini (namunasini) loyihalashtirish; texnologik jihatdan yangi tovarlar, ishlar, xizmatlarni ishlab chiqarish va yangi jarayonlarni amalga oshirish uchun zarur bo‘lgan muayyan ishlab chiqarish jarayonlari va usullariga, texnik tasniflarga, foydalanish xususiyatlariga mo‘ljallangan boshqa loyiha-konstruktorlik ishlari. Bu ishlarni tadqiqot va ishlanmalar (303-satr) tarkibida hisobga olinadigan va odatda yangi tovarlar, ishlar, xizmatlar yoki texnologik jarayonlarni yaratish loyihasining boshlang‘ich konsepsiyasiga aloqador bo‘lgan loyiha-konstruktorlik ishlarining qismi bilan chalkashtirmaslik lozim.

Shu bilan birga, texnologik innovatsiyalarni joriy qilish bilan bog‘liq bo‘lgan ishlab chiqarishga texnologik tayyorgarlik ko‘rishga, tekshirish va sinab ko‘rish uchun ishlab chiqarishga qilingan (303-satrda ko‘rsatilmagan) xarajatlar ham yuqorida ko‘rsatib o‘tilgan xarajatlar tarkibiga kiritiladi. Bular quyidagilarga qilingan xarajatlarni o‘z ichiga oladi:

· texnologik jarayonning muayyan qismini bajarishga mo‘ljallangan texnologik asbob-uskunaning qo‘shimchalari hisoblanuvchi texnologik ta’minlash vositalari;

· tovarlarni ishlab chiqarishning boshlang‘ich bosqichida, shuningdek ishlab chiqish va loyihalashtirishning keyingi bosqichlari nazarda tutilayotgan sharoitlarda zarur bo‘ladigan tekshirish yoki sinab ko‘rish uchun ishlab chiqarish (bu xarajatlar 203 satrda ko‘rsatiladigan tadqiqot va ishlanmalar tarkibiga kiruvchi tajriba-eksperimental ishlari bilan bog‘liq emas).

Xizmatlar ko‘rsatish sohasida yangi xizmatlarni yoki ularni ishlab chiqarish usullarini joriy qilishga tayyorgarlik ko‘rish o‘z ichiga innovatsiyalarni joriy qilishda zarur bo‘lgan muayyan tartibotlarga (jarayonlarga, uslublarga), tasniflarga, foydalanish xususiyatlariga mo‘ljallangan faoliyatni qamrab oladi.

305 satrda texnologik innovatsiyalarni joriy qilish bilan bog‘liq holda mashinalar, asbob-uskunalar, qurilmalar (yaxlit holga keltirilgan dasturiy ta’minotni qo‘shgan holda) va boshqa asosiy vositalarga yo‘naltirilgan kapital qo‘yilmalari ko‘rsatiladi. Bu satrda yangi yoki takomillashtirilgan texnologik jarayonlarni joriy qilishda kerak bo‘ladigan mashina va asbob-uskunalarning ilg‘or (yangi texnologiyalar asosidagi) turlarini, shuningdek ishlab chiqarish quvvatlarini oshirmasa-da, lekin yangi tovarlar, ishlarni ishlab chiqarish, yangi xizmatlarni ko‘rsatish uchun kerak bo‘ladigan mashina va asbob-uskunalarni (masalan, qo‘shimcha qoliplovchi va qadoqlovchi mashinalarni) sotib olish va o‘rnatishga sarflangan kapital qo‘yilmalari hisobga olinadi. Mashina va asbob-uskunalarni sotib olish bo‘yicha boshqa holatlar texnologik innovatsiyalar sifatida qaralmaydi va 205- satrda ko‘rsatilmaydi.

305- satrda texnologik innovatsiyalarni joriy qilish bilan bog‘liq bo‘lgan mashinalarga, asbob-uskunalarga va boshqa asosiy vositalarga (texnologik innovatsiyalar bilan bir to‘plamda taqdim etiladigan nou-xou va boshqa patentsiz litsenziyalar qiymatini qo‘shgan holda (bular 206 satrda ko‘rsatilmaydi)) yo‘naltirilgan kapital qo‘yilmalari ko‘rsatiladi.

306- satrda texnologik innovatsiyalarni amalga oshirishda qo‘llaniladigan yangi texnologiyalarni sotib olishga qilingan xarajatlar keltiriladi. Bu xarajatlar jumlasiga boshqa tashkilotlardan, xususiy shaxslardan sotib olingan va texnologik innovatsiyalarni bajarishga aloqador bo‘lgan quyidagilarni sotib olish kiritiladi: patentli litsenziyalar (patent olish huquqlari, ixtirolardan, sanoat namunalaridan, foydali modellardan foydalanish uchun litsenziya); patentsiz litsenziyalar; “nou-xou”lar; qismlarga ajratilgan ko‘rinishdagi yangi texnologiyalar; tovar belgilari; boshqa injiniring, konsalting xizmatlari (tadqiqotlar va ishlanmalarni qo‘shmagan holda).

307- satrda patentli litsenziyalarni, ya’ni: patent olish huquqlarini; ixtirolardan, sanoat namunalaridan, foydali modellardan foydalanish uchun litsenziyalarni sotib olishga qilingan xarajatlar ajratilib ko‘rsatiladi.

Litsenziyalarni sotib olishga qilingan xarajatlar litsenziarga (litsenziyani sotuvchiga) to‘langan litsenziya haqini o‘zida aks ettiradi. Bu paushal to‘lov (oldindan kelishib olingan qat’iy summani to‘lash) shaklidagi yoki royalti (litsenziat (litsenziyani sotib oluchi) tomonidan letsenziyadan foydalanish natijasida olingan foydaning muayyan qismini to‘lash) shaklidagi xarajatlarni o‘zida namoyon etishi mumkin. 207 (va 206) satrda faqat hisobot yilida to‘langan summa nazarda tutiladi.

308- satrda innovatsiyalarni amalga oshirish bilan bog‘liq dasturiy vositalarni sotib olishga qilingan xarajatlar ko‘rsatiladi. Dasturiy vositalar, EHM uchun dasturlar o‘z ichiga ofis qo‘llanmalari, dasturlash tillari va qo‘llanmalarni tayyorlash vositalari, nashriyot tizimlari va grafik muharrirlar, tasvirlar kolleksiyasi va boshqalarni oladi.

309- satrda yangi tovarlarni ishlab chiqarish, yangi xizmatlar va ularni ishlab chiqarish (etkazib berish) usullarini joriy etish uchun ishlab chiqarishni tayyorlash bilan bog‘liq bo‘lgan boshqa turdagi ishlarga qilingan xarajatlar ko‘rsatiladi. Jumladan, bular qatoriga yangi yoki takomillashtirilgan mahsulolarni ishlab chiqarishda, shuningdek yangi yoki takomillashtirilgan texnologik jarayonni qo‘llashda zarur bo‘ladigan tovarlar, ishlar, xizmatlar, uslublar, standartlarning va ular bilan bog‘liq dasturiy ta’minotning ishlab chiqarilishi va sifatini nazorat qilish tartibotlarini o‘zgartirish bo‘yicha ishlar kirishi mumkin.

310- satrda texnologik innovatsiyalarni joriy qilish (yangi tovarlar, ishlar, xizmatlar ishlab chiqarish, yangi texnologiyalar va asbob-uskunalar asosida ishlash, yangi yoki sezilarli darajada takomillashtirilgan xizmat turlari va ularni ishlab chiqarish usullarini joriy qilish) munosabati bilan xodimlarni o‘qitish, tayyorlash va malakasini o‘zgartirishga qilingan xarajatlar haqida ma’lumotlar keltiriladi. Xodimlarni o‘qitish va tayyorlash xarajatlari o‘z ichiga boshqa tashkilotlarning xizmatlaridan foydalanishni va tashkilotning o‘zida (jumladan ishlab chiqarishdan ajratilmagan holda) o‘qitish va tayyorlash  xarajatlarini olishi mumkin.

311- satrda texnologik innovatsiyalarning marketingi va bozorga joriy qilinishi (bozorga texnologik jihatdan yangi yoki takomillashtirilgan tovarlar, ishlar, xizmatlar chiqarilishi) bilan bog‘liq xarajatlar ko‘rsatiladi. Bular bozorni dastlabki tadqiq qilish, tekshirish, ushbu mahsulotni turli tovarlar bozorlari uchun moslashtirish, boshlang‘ich reklamani o‘z ichiga oladi. Lekin, ularning tarkibiga bozor innovatsiyalari uchun distribyutorlik tarmoqlarini kengaytirishga (bozorga yangi tovarlar, ishlar, xizmatlar chiqarishga) qilingan xarajatlar kirmaydi.

312- satrda texnologik innovatsiyalarni joriy qilish bilan bog‘liq boshqa (303-311-satrlarda hisobga olinmagan) xarajatlar, masalan: jalb qilingan malakali mutaxassislarning maslahatiga haq to‘lash bilan bog‘liq xarajatlar va yuqorida sanab o‘tilmagan texnologik mazmundagi boshqa ishlar, xizmatlarga qilingan xarajatlar ko‘rsatiladi.

302- satrdagi ma’lumotlar 303-306 va 308-312- satrlardagi ma’lumotlar yig‘indisiga teng bo‘lishi kerak.

313- satrda marketing innovatsiyalariga qilingan xarajatlar to‘g‘risida ma’lumotlar keltiriladi. Marketing innovatsiyalariga xarajatlar quyidagi to‘rtta asosiy marketing turlariga qilingan xarajatlar bilan bog‘liq. Bular: mahsulotlarning dizayni va qadoqlanishidagi o‘zgartirishlar; mahsulotlarni sotish va taqdimoti bo‘yicha yangi uslublardan foydalanish; mahsulotlarni (xizmatlarni) tovarlar bozoriga tanitish va olib kirish; yangi narx strategiyalarini shakllantirish.

Marketing innovatsiyalariga xarajatlar tashkilot tomonidan ilgari foydalanilmagan yangi marketing uslublarini ishlab chiqish va yo‘lga qo‘yish bilan bog‘liq faoliyat turlarini o‘z ichiga oladi. Shuningdek, bu xarajatlar marketing innovatsiyalari bilan bog‘liq bo‘lgan yangi texnologiyalar, mashinalar, asbob-uskunalar va boshqa asosiy vositalarni sotib olish, xodimlarni o‘qitish va tayyorlashga qilingan xarajatlarni ham qamrab oladi.

Marketing innovatsiyalariga xarajatlar faqatgina yangi marketing uslublarini ishlab chiqish va joriy qilish bilan bog‘liq faoliyat turini o‘z ichiga oladi. Ammo, ushbu xarajatlar tarkibiga bu uslublarni biznesda kundalik tartibda qo‘llashga (masalan, marketing uslublarini qayta joriy qilish bilan bog‘liq holda reklama kompaniyalariga, tasodifiy marketingga, homiylikka) qilingan xarajatlar kiritilmaydi. Shuningdek, bunday turdagi xarajatlarga yangi yoki sezilarli darajada yaxshilangan mahsulotlarga yoki jarayonlarga, ishlab chiqilgan yoki joriy qilingan yangi yoki sezilarli darajada yaxshilangan mahsulotlar yoki jarayonlarni bozorga tayyorlashga qilingan xarajatlar ham kiritilmaydi.

Texnologik innovatsiyalar doirasida amalga oshirilgan marketing innovatsiyalariga qilingan xarajatlar (311- satr) ushbu satrda keltirilmaydi. Marketing innovatsiyalari joriy qilinganligi bo‘yicha III bo‘limning 304 satrini to‘ldirgan tashkilotlar ularga qilingan xarajatlarga ega bo‘lmasligi ham mumkin. Bunday holatda 
313- satr to‘ldirilmaydi.

314- satrda tashkiliy innovatsiyalarga qilingan xarajatlar haqida ma’lumotlar keltiriladi.

Tashkiliy innovatsiyalarga xarajatlar, odatda, biznesni yuritish, ish o‘rinlarini va tashqi aloqalarni tashkil etishning yangi uslublarni ishlab chiqish va joriy etish bilan bog‘liqdir.

Tashkiliy innovatsiyalarga xarajatlar yangi tashkiliy uslublarni ishlab chiqish, rejalashtirish va ularni amalga oshirish bilan bog‘liq faoliyat turlarini o‘z ichiga oladi. Shuningdek, bunday xarajatlar tashkiliy innovatsiyalar bilan bog‘liq bo‘lgan yangi texnologiyalar, mashinalar, asbob-uskunalar va boshqa asosiy vositalarni sotib olishga, xodimlarni o‘qitish va tayyorlashga qilingan xarajatlarni o‘z ichiga oladi. Bunday xarajatlar toifasiga yangi yoki sezilarni darajada yaxshilangan mahsulotlar yoki jarayonlarga hamda tadqiqot va ishlanmalarga qilingan xarajatlar kiritilmaydi.

Ikki marta hisoblashga yo‘l qo‘ymaslik maqsadida birdan ortiq innovatsiya turlarini qamrab olgan innovatsiyalarga qilingan xarajatlar bir marta ko‘rsatiladi. Masalan, mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalar bilan bog‘liq bo‘lgan marketing innovatsiyalariga qilingan xarajatlar mahsulotlar bo‘yicha (texnologik) innovatsiyalarga qilingan xarajatlar tarkibida bir marta hisobga olinadi. Yoki jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar bilan bog‘liq holda amalga oshirilgan tashkiliy innovatsiyalarga qilingan xarajatlar jarayonlar bo‘yicha (texnologik) innovatsiyalarga qilingan xarajatlar tarkibida bir marta hisobga olinadi. 

Jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalar bilan bog‘liq holda amalga oshirilgan tashkiliy innovatsiyalarga qilingan xarajatlar 314-satrda ko‘rsatilmaydi. Tashkiliy innovatsiyalarni joriy qilinganligi bo‘yicha III bo‘limning 305 satrini to‘ldirgan tashkilotlar ularga qilingan xarajatlarga ega bo‘lmasligi ham mumkin. Bunday holatda  314- satr to‘ldirilmaydi.

 315 va 316- satrlarda texnologik innovatsiyalarga qilingan xarajatlar innovatsiya turlari bo‘yicha taqsimlangan holda ko‘rsatiladi. 315- satrda mahsulotlar bo‘yicha innovatsiyalarga, 316- satrda esa jarayonlar bo‘yicha innovatsiyalarga qilingan xarajatlar ko‘rsatiladi. 315 va 316 satrlardagi ma’lumotlar yig‘indisi 302- satrdagi ma’lumotga teng bo‘lishi kerak.

2-5 -ustunlarda innovatsiya faoliyatiga qilingan xarajatlar moliyalashtirish manbalari bo‘yicha taqsimlangan holda ko‘rsatiladi. Jumladan:

2- ustunda tashkilotning o‘z mablag‘lari, jumladan: olingan foyda, ishlab chiqarilgan tovarlar, ishlar, xizmatlarning tannarxi hisobidan;

3- ustunda O’zbekistonning siyosiy chegaralaridan tashqarida joylashgan yuridik va jismoniy shaxslardan, shuningdek xalqaro tashkilotlardan olingan mablag‘lar hisobidan;

4- ustunda tashkilotning tijorat banklaridan olingan mablag‘lari hisobidan;

5- ustunda 2-4 ustunlarda hisobga olinmaydigan va boshqa manbalar hisobidan amalga oshirilgan innovatsiyalarga qilingan xarajatlar ko‘rsatiladi.

4-BOB. IXTIROLAR, ILMIY-TYEXNIKA ISHLANMALARINI PATYENTLASH VA HIMOYA QILISHNING BOSHQA USLUBLARI

Ushbu bo‘limda tashkilot tomonidan ishlab chiqilgan va oxirgi uch yil moaynida foydalanilayotgan ixtirolarni, ilmiy-texnikaviy ishlanmalarni himoya qilishning turli usullari ko‘rsatiladi. Bunda, 1, 2 ustunlar bo‘yicha 401- satr ma’lumotlari 402÷405 ma’lumotlariga yig‘indisiga teng,  2- ustun ma’lumotlari esa 1- ustun ma’lumotlaridan kichik yoki teng bo‘lishi kerak.

5-BOB. HISOBOT YILIDA TASHKILOT TOMONIDAN OLINGAN VA BYERILGAN YANGI TYEXNOLOGIYALAR 
(TEXNIKA YUTUQLARI), DASTURIY VOSITALAR SONI

501- satrda hisobot yili davomida tashkilot tomonidan olingan (2- ustun) va berilgan (4 ustun) yangi texnologiyalar yoki ayrim texnik yutuqlar soni ko‘rsatiladi.

3 va 5 satrlarda mos ravishda O’zbekiston Respublikasi tashqarisidan olingan va berilgan texnologiyalar aks ettiriladi.

502-513 satrlarda olingan (berilgan) texnologiyalar soni olish (berish) turlari bo‘yicha taqsimlangan holda ko‘rsatiladi. Barcha ustunlar bo‘yicha 501- satr ma’lumotlar 502, 506-510, 513 satrlardagi ma’lumotlar yig‘indisiga teng bo‘lishi kerak.

Har bir olingan (berilgan) texnologiya bo‘yicha kamida bitta olish (berish) usuli ko‘rsatiladi. Masalan, texnologiya asbob-uskunalarni nou-xou bilan birga sotib olish (sotish) shaklida olingan (berilgan) bo‘lsa, u holda ma’lumotlar faqat 508- satrda ko‘rsatiladi.

Agar texnologiya qismlarga ajratilgan ko‘rinishda olinsa (berilsa), u bo‘yicha ma’lumotlar 507- satrda ko‘rsatiladi. Agar texnologiya olinayotgan bo‘lsa, u bo‘yicha ma’lumotlar manbaidan (tashkilotlardan yoki xususiy shaxslarlardan) qat’iy nazar ko‘rsatiladi.

511- satrda bo‘limda sanab o‘tilmagan olishning (berishning) boshqa turlari yig‘indisi ko‘rsatiladi.

6-BOB. INTYELLYEKTUAL MULKDAN FOYDALANISHDA TO‘LANGAN HAQLAR (ROYALTI, MUALLIFLIK HAQI, LISYENZIYA TO‘LOVI VA BOSHQALAR)

601 satrda mualliflik haqlari va ixtirolarning himoya hujjati raqami va mualliflik haqlari ko‘rsatib o‘tiladi. 

7-BOB. INNOVATSION FAOLIYAT NATIJALARI

Ushbu bob so‘nggi uch yil ichida innovatsiyalarni amalga oshirgan tashkilotlar tomonidan to‘ldiriladi.

Shuni inobatga olib, tashkilotingiz tomonidan joriy qilingan innovatsiyalarning taʼsiri darajasini baholashingizni so‘raymiz (har bir satrda quyidagi shkala bo‘yicha baholash kodlaridan birini ko‘rsating: 1-taʼsir darajasi past; 2-taʼsir darajasi o‘rtacha; 3-taʼsir darajasi yuqori; 
4-taʼsiri bo‘lmadi). 

8-BOB. INNOVATSIYALARGA TO‘SQINLIK QILGAN OMILLAR

Hisobot davrida innovatsion faoliyatni amalga oshirganligidan qat’iy nazar, barcha tashkilotlar to‘ldiriladi.

Oxirgi uch yil davomida innovatsiyalarga to‘sqinlik qilgan quyidagi omillarning tashkilotingiz uchun ahamiyatini baholang (quyidagi shakl bo‘yicha reyting kodlaridan biri berilgan omillarning har birini ko‘rsating: 1-ahamiyatsiz yoki kam ahamiyatli; 2-muhim; 
3 - asosiy yoki hal qiluvchi; 4 - javob berish qiyin; 5 - bu omil mavjud emas), bir nechta ta’sir qiluvchi omillarni belgilash mumkin.

РАЗЪЯСНЕНИЯ 

ПО ЗАПОЛНЕНИЮ ФОРМЫ ГОСУДАРСТВЕННОЙ СТАТИСТИЧЕСКОЙ ОТЧЕТНОСТИ 

1 - INNOVATSIYA “ОТЧЕТ ОБ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ”

Форму отчетности представляют юридические лица (кроме малых предприятий и микрофирм) по перечню, установленному органами государственной статистики.
Данные приводятся в тех единицах измерения, которые указаны в форме.

Организация в данной форме представляет сведения об инновационной деятельности, связанной с технологическими, маркетинговыми и организационными инновациями в ее системе.

Под инновацией подразумевается конечный результат инновационной деятельности, получивший воплощение в виде нового или усовершенствованного продукта (товара, работы, услуги), производственного процесса, нового маркетингового метода или организационного метода в ведении бизнеса, организации рабочих мест или организации внешних связей.
Под технологическими инновациями в данной форме подразумевается  деятельность организации, связанная с разработкой и  внедрением  технологически новых продуктов и процессов, а также значительных технологических усовершенствований в продуктах и процессах; технологически новых или значительно усовершенствованных услуг, новых или значительно усовершенствованных способов производства (передачи) услуг. Технологическими инновациями могут быть, как те продукты, процессы, услуги и методы, которые организация разрабатывает впервые, так и те, которые перенимаются у других организаций.

Различают два типа технологических инноваций: продуктовые инновации и процессные инновации.

В промышленных производствах продуктовые инновации включают в себя разработку и внедрение технологически новых и технологически усовершенствованных продуктов. Технологически новый продукт – это продукт, чьи технологические характеристики (функциональные признаки, конструктивное выполнение, дополнительные операции, а также состав применяемых материалов и компонентов) или предполагаемое использование являются принципиально новыми, либо существенно отличаются от аналогичных ранее производимых организацией продуктов. Такие инновации могут быть основаны на принципиально новых технологиях, либо на использовании или сочетании существующих технологий, либо на использовании результатов исследований и разработок.

Технологически усовершенствованный продукт – это существующий продукт, для которого улучшаются качественные характеристики, повышается экономическая эффективность производства путем использования более высокоэффективных компонентов или материалов, частичного изменения одной или более технических подсистем (для комплексной продукции).

Продуктовые инновации должны быть новыми для Вашей организации. Они не обязательно должны быть новыми для рынка. Не имеет значения, были разработаны инновационные продукты Вашей организацией или другими организациями. 

Процессные инновации включают в себя разработку и внедрение технологически новых или технологически значительно усовершенствованных производственных методов, включая методы передачи продуктов. Инновации такого рода могут быть основаны на использовании нового производственного оборудования, новых методов организации производственного процесса или их совокупности, а также на использовании результатов исследований и разработок. Такие инновации нацелены, как правило, на повышение эффективности производства или передачи уже существующих в организации продуктов, но могут предназначаться также и для производства и поставки технологически новых или усовершенствованных продуктов, которые не могут быть произведены или поставлены с использованием обычных производственных методов.

Процессные инновации должны быть новыми для Вашей организации. Ваша организация не обязательно должна первой внедрять эти процессные инновации. Не имеет также значения разрабатывались ли процессные инновации Вашей организацией или другой организацией

К технологическим инновациям не относятся:

· эстетические изменения в продуктах (в цвете, декоре и т.п.);

· незначительные технические или внешние изменения в продукте, оставляющие неизменным его конструктивное исполнение, не оказывающие достаточно заметного влияния на параметры, свойства, стоимость того или иного изделия, а также входящих в него материалов и компонентов;

· расширение номенклатуры товаров, работ, услуг за счет ввода в производство товаров, работ, услуг, не выпускавшихся ранее в данной организации, но уже достаточно известных на рынке сбыта видов товаров, работ, услуг (возможно непрофильных) с целью обеспечения сиюминутного спроса и доходов организации. Например, выпуск машиностроительным заводом в летний период непрофильной продукции, пользующейся сезонным спросом – гвоздей;

· расширение производственных мощностей за счет дополнительных станков уже известной модели, либо даже замена станков на более поздние модификации той же модели;  

· продажа инновационных товаров, работ, услуг, полностью произведенных и разработанных другими организациями;

· организационные или управленческие изменения.

В организациях сферы услуг  технологической инновацией, считается услуга, когда ее характеристики или способы использования либо принципиально новые, либо значительно (качественно) усовершенствованы в технологическом отношении. Использование значительно усовершенствованных методов производства или передачи услуг также является технологической инновацией. Последнее может охватывать изменения в оборудовании или организации производства, связанные с производством или передачей новых или значительно усовершенствованных услуг, которые не могут быть произведены или переданы с использованием существующих производственных методов, или с повышением эффективности производства или передачи существующих услуг.

Внедрение новых или значительно усовершенствованных услуг, методов их производства (передачи) может осуществляться на основе принципиально новых технологий или новых комбинаций существующих технологий, либо на основе новых знаний.   

В сфере услуг продуктовые инновации включают в себя разработку и внедрение принципиально новых услуг, совершенствование существующих услуг путем добавления новых функций или характеристик, значительные улучшения в обеспечении услугами (например, с точки зрения их эффективности или скорости).

Процессные инновации в сфере услуг включают в себя разработку и внедрение новых или значительно усовершенствованных методов производства и представления услуг. 

Не являются технологическими инновациями перечисленные ниже изменения, если они не относятся прямо к внедрению новых или значительно улучшенных услуг или способов их производства или передачи:

· организационные и управленческие изменения, включая переход на передовые методы управления, внедрение существенно измененных организационных структур, реализацию новых или значительно измененных направлений в экономической стратегии организации;

· внедрение стандартов качества.

Под маркетинговыми инновациями подразумевается реализация новых или значительно улучшенных маркетинговых методов, охватывающих существенные изменения в дизайне и упаковке продуктов, использование новых методов продаж и презентации продуктов (услуг), их представления  и продвижения на рынки сбыта, формирование новых ценовых стратегий. Они направлены на более полное удовлетворение потребностей потребителей продуктов, открытие новых рынков сбыта, расширение состава потребителей продуктов и услуг с целью повышения объемов продаж.

Изменения в дизайне продукта, являющиеся частью новой маркетинговой концепции, относятся к изменениям в форме и внешнем виде продукта, которые не влияют на его функциональные и пользовательские характеристики. К этой категории изменений относятся также изменения в упаковке таких продуктов, как продукты питания, напитки, моющие средства, для которых упаковка является определяющей для внешнего вида.

Использование новых методов продаж и презентации продуктов связаны с расширением продаж, сюда не входят методы логистики (управление транспортировкой и складированием сырья, компонентов и готовой продукции). 

Использование новых методов представления и продвижения продуктов (услуг) означает использование новых концепций для продвижения товаров и услуг организации.

Инновации в формировании цен означают использование новых ценовых стратегий для торговли товарами и услугами фирмы.
Сезонные, регулярные или другие текущие изменения в маркетинговых инструментах, как правило, не являются маркетинговыми инновациями, если не несут в себе новизны. 

Главным критерием разграничения продуктовых инноваций и маркетинговых инноваций является наличие существенных изменений в функциях или способах использования продукта. Товары или услуги, функциональные или потребительские характеристики которых существенно улучшены по сравнению с существующими продуктами, представляют собой продуктовые инновации. Изменение дизайна существующего продукта является маркетинговой, а не продуктовой инновацией, если функциональные или потребительские характеристики продукта не претерпели значительных изменений.

Разграничение процессных и маркетинговых инноваций заключается в следующем. Процессные инновации связаны с совершенствованием производственных методов, включая методы передачи продуктов, направленных на снижение издержек на единицу продукта или повышение качества, в то время как маркетинговые инновации направлены на повышение объемов продаж или цен на продукты (с использованием новых ценовых стратегий). 

Маркетинговые инновации должны быть новыми для Вашей организации и не имеет значение были ли они разработаны вами или другими организациями. Организация не обязательно должна быть первой внедрившей эти маркетинговые инновации.
Организационные инновации – это реализация нового метода в ведении бизнеса, организации рабочих мест или организации внешних связей. Данные инновации направлены на повышение эффективности деятельности организации путем снижения административных и трансакционных издержек, путем повышения удовлетворенности работников организацией рабочих мест (рабочего времени) и тем самым повышения  производительности труда, путем получения доступа к отсутствующим на рынке активам или снижения стоимости поставок. Организация не обязательно должна быть первой внедрившей эти организационные инновации. Не имеет значения, были инновации разработаны Вашей организацией или другими организациями. 

Инновации в ведении бизнеса означают реализацию новых организационных методов предпринимательской деятельности. Они включают, например, внедрение корпоративных систем управления знаниями, реализацию систем обучения, нацеленных на развитие сотрудников и снижение текучести кадров, внедрение систем управления производством и поставками в целом, в частности, систем управления цепочками поставок, рационализацией производства, а также систем управления качеством.

Инновации в организации рабочих мест означают реализацию новых методов распределения ответственности и полномочий среди сотрудников по выполнению работы в рамках отдельных видов деятельности организации и между видами деятельности (и структурными подразделениями), а также новых концепций структурирования деятельности, таких как интеграция различных направлений деятельности.

Новые организационные методы во внешних связях организации означают реализацию новых способов организации взаимоотношений с другими организациями, таких как новые формы сотрудничества с заказчиками или научными организациями, новые методы интеграции с поставщиками, субконтрактные отношения в области производства, обеспечения, распределения, решения кадровых и вспомогательных вопросов.

Организационными инновациями не являются изменения в ведении бизнеса, организации рабочих мест или внешних связях, которые основаны на организационных методах, уже применяемых в организации. Формулирование управленческих стратегий также само по себе не является инновацией. Однако организационные изменения, которые реализуются в соответствии с новой управленческой стратегией, являются инновациями, если они применяются впервые в практике организации.

Кроме того, в данной форме используются следующие понятия и определения:

Ноу-хау относится не защищенная охранными документами (например, патентами) и не опубликованная полностью или частично техническая, организационная или коммерческая информация, составляющая секрет производства, обладатель которой имеет право на защиту от незаконного использования этой информации третьими лицами. Это могут быть новые технологии, технические или иные решения, знания, опыт, приносящие выгоду в процессе хозяйственной деятельности;

Товарный знак представляет собой оригинально оформленное графическое изображение, сочетание цифр, букв или слов и т.п., предназначенное отличать товары и услуги одних производителей от однородных товаров и услуг других производителей. В рассматриваемом разделе речь идет о товарных знаках, приобретаемых в связи с осуществляемыми в организации инновациями;

Инжиниринговые услуги включают инженерно-консультационные услуги по подготовке, обеспечению процесса производства и передачи товаров, работ, услуг (проведение предпроектных работ, проектирование и конструкторская проработка объектов техники и технологии на стадии внедрения инноваций, послепроектные услуги при монтаже и пуско-наладочных работах и т.п.);

Под изобретением понимается техническое решение в любой области, относящееся к продукту (в частности, устройству, веществу, штамму микроорганизма, культуре клеток растений или животных) или способу (процессу осуществления действий над материальным объектом с помощью материальных средств). Изобретению предоставляется правовая охрана (патент), если оно является новым, имеет изобретательский уровень и промышленно применимо.

Под полезной моделью понимается техническое решение, относящееся к устройству. К полезным моделям относится конструктивное выполнение средств производства и предметов потребления, а также их составных частей. Полезной модели предоставляется правовая охрана (патент), если она является новой и промышленно применимой.

Под промышленным образцом понимается художественно-конструкторское решение изделия промышленного или кустарно-ремесленного производства, определяющее его внешний вид. Промышленному образцу предоставляется правовая охрана (патент) если он является новым или оригинальным.

Селекционное достижение – это результат определенной целенаправленной деятельности  человека, творческим трудом которого создан (выведен или выявлен) новый сорт растений или новая порода животных. Селекционному достижению предоставляется правовая охрана (патент), если оно является новым и обладает отличимостью и стабильностью. 
ГЛАВА 1. ИННОВАЦИОННАЯ АКТИВНОСТЬ 

Организация, имевшая в отчетном году завершенные инновации, в строках 101-106 указывает степень участия собственной или сторонних организаций в разработке данных типов инноваций (технологических, маркетинговых, организационных).

В графе 2 по строкам 101-106  организация указывает число инноваций, разработка которых осуществлялась собственными силами. 

В графе 3 по строкам 101-106  организация указывает число инноваций, разработка которых осуществлялась ею совместно с другими организациями, т.е. в значительной мере, как самой организацией, так и сторонними соисполнителями. Из них  в графе 4 указывается число инноваций, разработанных совместно с научно-исследовательскими институтами и в графе 5 разработанных совместно с высшими образовательными учреждениями. При этом сумма данных граф 4 и 5 ≤ данным графы 3.

В графе 5 по строкам 101-106 организация указывает число инноваций, разработку которых для нее осуществляли сторонние организации. Под разработкой инноваций в данном случае подразумевается: 

- выполнение по контракту исследований и разработок  научными организациями, вузами и т.п. при возможном минимальном участии отчитывающейся организации, ограничивающимся преимущественно адаптацией разработок к конкретным условиям;

- либо приобретение новых технологий (технических достижений) путем технологического обмена (патентные и беспатентные лицензии). 

В случае если организация за рассматриваемый период имела несколько завершенных инноваций, то число инноваций может указываться в нескольких 
графах (2, 3, 4, 5) одновременно в зависимости от степени участия организации в разработке той или иной инновации.

Данные графы 1 должны быть равны сумме данных  граф 2, 3, 4, 5 по строкам 101-106.
ГЛАВА 2. ПРОИЗВОДСТВО И РЕАЛИЗАЦИЯ ТОВАРОВ, РАБОТ, УСЛУГ ЗА ОТЧЕТНЫЙ ГОД

(без НДС и  акциза)
Производство и реализация товаров, работ, услуг (строка 201) - стоимость произведенных и реализованных (отгруженных) в порядке продажи, 
а также прямого обмена (по договору мены) товаров собственного производства, выполненных работ и оказанных услуг собственными силами в фактических отпускных ценах без налога на добавленную стоимость и акциза, в том числе: инновационных товаров, работ, услуг (строка 202) – включается продукция, произведенная и реализованная в отчетном году на основе разного рода технологических (в результате осуществления продуктовых и процессных инноваций), маркетинговых и организационных  инноваций.
Строку 201 заполняют все организации вне зависимости от того, производили (реализовывали) они инновационные товары, выполняли работы, услуги инновационного характера в отчетном году или нет. 
Инновационные товары, работы, услуги – товары, работы, услуги, подвергавшиеся в течение последних трех лет разной степени технологическим изменениям. По уровню новизны выделяются три вида инновационных товаров, работ, услуг – впервые освоенные в отчетном году (строка 303), освоенные в течение последних 2-х лет (строка 204) и усовершенствованные в течение последних 3-х лет (строка 205). Такие товары, работы, услуги основаны на внедрении новых или значительно улучшенных производственных методов, предполагающих применение нового производственного оборудования, 
новых методов организации производства или их совокупности. Примерами новых производственных методов являются запуск нового автоматизированного оборудования на производственной линии или систем компьютерного проектирования для разработки продукции. Как правило, это относится к уже выпускаемым в организации товарам, работам, услугам.
Производители промышленной и сельскохозяйственной продукции по графе 1 отражают объем производства, а по графе 2, объем отгрузки (продажи) промышленной и сельскохозяйственной продукции, торговые предприятия по графам 1 и 2 отражают объем товарооборота, предприятия оказывающие услуги и выполняющие работы по заказу  по графам 1 и 2 отражают объем реализованных услуг и выполненных работ, при этом данные граф 1 и 2 должны быть 
всегда равны.
В графе 3 из общего объема реализованных (отгруженных) товаров собственного производства, выполненных работ и услуг собственными силами выделяется объем товаров (работ, услуг), экспортированных за пределы Республики Узбекистан во все страны мира и в графе 4 страны СНГ (Казакстан, Кыргизия, Таджикстан, Туркменистан, Азербайжан, Россия, Украина, Молдова, Армения, Беларусь). 

ГЛАВА3. ЗАТРАТЫ  НА ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ, МАРКЕТИНГОВЫЕ И ОРГАНИЗАЦИОННЫЕ ИННОВАЦИИ 

ПО ВИДАМ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И ИСТОЧНИКАМ ФИНАНСИРОВАНИЯ ЗА ОТЧЕТНЫЙ ГОД

Раздел заполняют организации, осуществлявшие в отчетном году затраты на технологические, маркетинговые или организационные инновации.

По строке 301 показываются совокупные затраты на технологические, маркетинговые и организационные инновации. Данные о затратах на технологические, маркетинговые и организационные инновации представляются за отчетный год. При этом, не имеет значения на какой стадии находится инновационный процесс (внедрение нововведения): на завершающей, когда оборудование уже работает, освоено в эксплуатации, то есть налажено производство и выпускаются товары (работы, услуги), или на начальной, промежуточной стадии, например, когда еще лишь осуществляется монтаж нового оборудования или оно только готово к эксплуатации, но еще не работало, не испытано в производстве и не использовалось при выпуске товаров (работ, услуг). 

В строке 302 показываются общие (текущие и капитальные) затраты на технологические инновации, осуществленные за отчетный год. Затраты на технологические инновации включают общие (текущие и капитальные) затраты, связанные с разработкой и внедрением технологически новых или значительно усовершенствованных товаров, работ, услуг или методов их производства (передачи),  как выполненные собственными силами организации, так и затраты на оплату работ, услуг сторонних организаций. 

Текущие затраты, осуществляемые главным образом за счет себестоимости товаров, работ, услуг, включают в себя затраты на оплату труда работников, занятых разработкой и внедрением инноваций, отчисления на социальные нужды, а также другие расходы, не относящиеся к капитальным затратам, такие как затраты на приобретение сырья, материалов, оборудования и пр., необходимых для обеспечения инновационной деятельности, выполняемой организацией в течение года.

Капитальные вложения (долгосрочные инвестиции) представляют собой ежегодные затраты на создание, увеличение размеров, а также приобретение необоротных активов длительного пользования (свыше одного года), не предназначенных для продажи, осуществляемые в связи с разработкой и внедрением инноваций. Они состоят из затрат на приобретение машин, оборудования, прочих основных средств, необходимых для использования в инновационной деятельности, на приобретение сооружений, земельных участков и объектов природопользования для проведения инновационной деятельности.

По строкам 303-312 общие затраты на технологические инновации распределяются по видам инновационной деятельности.

По строке 303 отражаются затраты организации на исследования и разработки, выполненные как собственными силами, так и по заказу сторонними организациями.

По строке 304 указываются затраты на производственное проектирование, дизайн и другие разработки (не связанные с научными исследованиями и разработками) новых товаров, работ, услуг и методов их производства (передачи), новых производственных процессов. Производственные проектно-конструкторские работы связаны с технологическим оснащением, организацией производства и начальным этапом выпуска новых товаров, работ, услуг. 
В промышленности их содержанием может быть проектирование промышленного объекта (образца), связанное с подготовкой производства новых товаров, работ, услуг, другие проектно-конструкторские работы, нацеленные на определенные производственные процессы и методы, технические спецификации, эксплуатационные особенности (свойства), необходимые для производства технологически новых товаров, работ, услуг и осуществления новых процессов. Данные работы не следует смешивать с частью проектно-конструкторских работ, учитываемых в составе исследований и разработок (по строке 303) и относящихся, как правило, к начальной концепции проекта по созданию новых товаров, работ, услуг или технологических процессов.

В состав указанных затрат включаются также затраты на технологическую подготовку производства, пробное производство и испытания, связанные с внедрением технологических инноваций (не показанные по строке 303). В их состав входят затраты на:

· средства технологического оснащения, дополняющего технологическое оборудование для выполнения определенной части технологического процесса. Примерами технологической оснастки являются режущий инструмент, штампы, приспособления, калибры, пресс-формы, модели, литейные формы, стержневые ящики и т.д.;

· пробное производство или испытания, необходимые на начальном этапе выпуска товаров и в случаях, если имеются в виду дальнейшие этапы разработки и проектирования (данные затраты не имеют отношения к опытно-экспериментальным работам, включаемым в исследования и разработки по строке  303).

В отраслях сферы услуг подготовка к внедрению новых услуг или методов их производства охватывает деятельность, нацеленную на конкретные процедуры (процессы, методы), спецификации и эксплуатационные особенности и свойства (включая заключительные испытания), необходимые для внедрения инноваций.

По строке 305 указываются капитальные вложения, направленные на приобретение машин, оборудования, установок, включая интегрированное программное обеспечение, прочих основных фондов, в связи с внедрением технологических инноваций. При этом учитываются капитальные вложения на приобретение и установку прогрессивных видов (на новой технологической основе) машин и оборудования, необходимых для внедрения новых или усовершенствованных технологических процессов, либо машин и оборудования, не совершенствующих производственные мощности, но необходимых для выпуска новых товаров (например, дополнительных формовочных и упаковочных машин), работ, оказания новых услуг.  Другие случаи приобретения машин и оборудования не рассматриваются в качестве технологических инноваций и не указываются в стр. 305.
По строке 305 показываются все капитальные вложения в машины, оборудование, прочие основные фонды, связанные с внедрением технологических инноваций, включая стоимость приобретения ноу-хау, прочих беспатентных лицензий, предоставляемых в комплекте с технологическими инновациями (последнее не показывается по стр. 306).

По строке 306 приводятся затраты на приобретение новых технологий, используемых для реализации технологических инноваций, включая затраты на приобретение как патентных лицензий (прав на патенты, лицензий на использование изобретений, промышленных образцов, полезных моделей), так и беспатентных лицензий, "ноу-хау", новых технологий в разукомплектованном виде, а также товарных знаков, других инжиниринговых, консалтинговых услуг (исключая исследования и разработки), приобретенных от сторонних организаций, частных лиц, относящихся к выполнению технологических инноваций.

По строке 307 выделяются затраты на приобретение патентных лицензий, а именно прав на патенты, лицензий на использование изобретений, промышленных образцов, полезных моделей. 

Затраты на приобретение лицензий представляют собой выплаченное лицензиару (продавцу лицензий) лицензионное вознаграждение. Оно может представлять собой либо паушальный платеж, т.е. выплачиваться в виде оговоренной твердой суммы, либо роялти, т.е. выплачиваться в виде определенных частей от полученной лицензиатом (покупателем лицензий) прибыли в результате использования лицензии. По строке 307 (и 306) учитывается только сумма, выплаченная за отчетный год.

По строке 308 показываются затраты на приобретение программных средств, связанных с осуществлением инноваций. Программные средства, помимо программ для ЭВМ, могут включать офисные приложения, языки программирования и средства для разработки приложений, издательские системы и графические редакторы, коллекции изображений и т.д.

По строке 309 указываются затраты на другие виды работ, связанных с подготовкой производства для выпуска новых товаров, внедрения новых услуг или методов их производства (передачи). К ним, в частности, могут относиться работы по изменению процедур контроля производства и качества товаров, работ, услуг, методов, стандартов и связанного с этим программного обеспечения, необходимых для выпуска нового или усовершенствованного изделия или применения нового или усовершенствованного технологического процесса.

По строке 310 приводятся данные о затратах на обучение, подготовку и переквалификацию персонала в связи с внедрением технологических инноваций (производством новых товаров, работ, услуг, работой по новым технологиям и на новом оборудовании, внедрением новых или существенно усовершенствованных видов услуг или методов их производства). Затраты на обучение и подготовку персонала могут включать использование услуг сторонних организаций и затраты на обучение и подготовку в самой организации (в том числе без отрыва от производства).

По строке 311 указываются затраты, связанные с маркетингом или рыночным внедрением технологических инноваций (выпуском на рынок технологически новых или усовершенствованных товаров, работ, услуг). Они включают предварительное исследование, зондирование рынка, адаптацию данного изделия для различных рынков сбыта и начальную рекламу, но исключая расходы на развертывание дистрибьюторских сетей (выпуск новых товаров, услуг на рынок) для рыночных инноваций.

По строке 312 показываются прочие затраты (не учитываемые в строках 303-311), связанные с внедрением технологических инноваций, например, оплату консультаций привлеченных квалифицированных специалистов, другие работы, услуги технологического содержания, не перечисленные выше.

Данные строки 302 должны равняться сумме данных строк 303-306 и 308-312.

По строке 313 приводятся данные о затратах на маркетинговые инновации. Затраты на маркетинговые инновации связаны, как правило с разработкой и внедрением четырех основных видов маркетинга: изменения в дизайне и упаковке продуктов, использование новых методов продаж и презентации продуктов, представления и продвижения  продуктов (услуг) на рынки сбыта, формирование новых ценовых стратегий.

Затраты на маркетинговые инновации включают виды деятельности, связанные с разработкой и реализацией новых маркетинговых методов, ранее организацией не использовавшихся. Данные затраты включают также расходы на приобретение новых технологий, машин, оборудования и других основных средств, обучение и подготовку персонала, связанные с маркетинговыми инновациями. 

Затраты на маркетинговые инновации включают только виды деятельности, связанные с разработкой и внедрением новых маркетинговых методов, а не расходы по использованию этих методов в бизнесе в ежедневном режиме (например, расходы на рекламные компании, случайный маркетинг, спонсорство в связи с вновь внедренными маркетинговыми методами). Не включаются в данную категорию затраты на новые или значительно улучшенные продукты или процессы, на рыночную подготовку разработанных и внедренных новых или значительно улучшенных продуктов или процессов.

Затраты на маркетинговые инновации, осуществленные в рамках технологических инноваций (стр. 311), по данной строке не приводятся. Организации, указавшие в строке 304 раздела III о наличии маркетинговых инноваций, затрат на них могут не иметь. В этом случае  строка 313 не заполняется.

По строке 314 приводятся данные о затратах на организационные инновации. 

Затраты на организационные инновации связаны, как правило, с разработкой и внедрением новых методов ведения бизнеса, организации рабочих мест и организации внешних связей.

Затраты на организационные инновации включают виды деятельности, связанные с разработкой и планированием новых организационных методов, а также их реализацией. Данные затраты включают также расходы на приобретение новых технологий, машин, оборудования и других основных средств, обучение и подготовку персонала, связанные с организационными инновациями. Не включаются в данную категорию затраты на новые или значительно улучшенные продукты или процессы и затраты на исследования и разработки. 

Во избежание двойного счета затраты на инновации, охватывающие более одного типа инноваций, указывают один раз. Например, затраты на маркетинговую инновацию, которая связана с продуктовой инновацией, учитываются один раз в составе затрат на продуктовую (технологическую) инновацию. Или затраты на организационную инновацию, осуществляемую в связи с процессной инновацией, учитывается также один раз в составе затрат на процессную (технологическую) инновацию.

Затраты на организационные инновации, осуществляемые в связи с процессными инновациями по данной строке не учитываются. Организации, указавшие в строке 305 раздела III о наличии организационных инноваций, затрат на них могут не иметь. В этом случае   строка 214 314 не заполняется.

По строкам 315 и 316 затраты на технологические инновации распределяются по типам инноваций. По строке 315 приводятся затраты на продуктовые инновации, по строке 316– на процессные инновации. Сумма данных строк  315 и 316 должна равняться данным строки 302.

В графах 2-5  затраты распределяются по источникам финансирования инновационной деятельности:

по графе 2 – за счет собственных средств организации, в том числе из прибыли, за счет себестоимости выпускаемых товаров, работ, услуг;

по графе 3 – за счет средств, получаемых организацией от юридических и физических лиц, находящихся вне политических границ Узбекистана, а также от международных организаций;

по графе 4 – за счет кредитов, получаемых организацией от коммерческих банков;

по графе 5 показываются затраты на инновации, осуществленные за счет прочих источников, не учитываемых в графах 2 - 4.

ГЛАВА 4. ПАТЕНТОВАНИЕ И ДРУГИЕ МЕТОДЫ ЗАЩИТЫ ИЗОБРЕТЕНИЙ, НАУЧНО-ТЕХНИЧЕСКИХ РАЗРАБОТОК 

В данном разделе указываются различные методы защиты изобретений, научно-технических разработок, связанных с инновациями, разработанных организацией и используемых в течение последних трех лет. При этом, данные строки 401=∑данным строк 402÷405 по графам 1, 2, а данные графы 2≤ данным графы 1.

ГЛАВА 5. КОЛИЧЕСТВО ПРИОБРЕТЕННЫХ И ПЕРЕДАННЫХ

ОРГАНИЗАЦИЕЙ НОВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ (ТЕХНИЧЕСКИХ ДОСТИЖЕНИЙ), ПРОГРАММНЫХ СРЕДСТВ ЗА ОТЧЕТНЫЙ ГОД

По строке 501 указывается общее количество приобретенных (графа 2) и переданных (графа 4) организацией новых технологий или отдельных технических достижений в течение отчетного года.

В графах 3 и 5 отражается количество, соответственно, приобретенных и переданных технологий за пределами Республики Узбекистан.

По строкам 502-513 количество приобретенных (переданных) технологий распределяется по формам приобретения (передачи). Данные по строке 501 должны быть равны сумме данных строк 502, 506-510, 513 по всем графам.

По каждой приобретенной (переданной) технологии указывают лишь один способ приобретения (передачи). Например, в случае, если технология приобретается (передается) в форме закупки (продажи) оборудования вместе с ноу-хау, то данные показываются только по строке 508.

По строке 507 указываются сведения, если технология приобретается (передается) в разукомплектованном виде. В случае приобретения технологии, сведения указываются независимо от источника – от организаций, частных лиц.

По строке 511 указывается сумма других, не перечисленных в разделе, форм приобретения (передачи) технологий.

ГЛАВА 6. ПЛАТЕЖИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ИСПОЛЬЗОВАНИИ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ (РОЯЛТИ, СТОИМОСТЬ, ЛИЦЕНЗИОННЫЙ ПЛАТЕЖ И ДРУГИЕ)

В строке 601 указывается авторские права, номер документа об охране изобретения и авторские права. 

ГЛАВА 7. РЕЗУЛЬТАТЫ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

Главу заполняют организации, осуществлявшие инновации в течение последних трех лет. 

Оцените степень влияния результатов инноваций, внедренных вашей организацией (укажите по каждой строке один из оценочных кодов по следующей шкале: 1-низкая степень воздействия; 2-средняя степень воздействия; 3-высокая степень воздействия; 4-воздействие отсутствовало).

ГЛАВА 8. ФАКТОРЫ, ПРЕПЯТСТВУЮЩИЕ ИННОВАЦИЯМ

Главу заполняют все организации вне зависимости от того, осуществляли они инновационную деятельность в отчетном периоде или нет.

Оцените значимость для вашей организации перечисленных ниже факторов, препятствовавших инновационной деятельности 
в течение последних трех лет (укажите по каждому из приведенных факторов один из оценочных кодов по следующей шкале: 
1 - незначительный или малосущественный; 2 - значительный; 3 - основной или решающий; 4 - затрудняюсь с ответом; 5 - данный
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